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 Abstract
 Objective: The purpose of this study is to explain the desired model of media literacy curriculum in the
elementary school education system.m
 Materials and Methods: The approach of the present study is qualitative and it has used the Grounded
 theory method. The participants of this study are experts and scholars in the field of media and
 curriculum and 15 of them were interviewed using purposive sampling. The data collection tool was a
semi-structured interview and the researcher reached theoretical saturation by this number.r
  Discussion and Conclusion: Strauss and Corbin's method was used to analyze the qualitative data.
 After open coding and formulation of basic concepts, 27 axial codes were identified which were placed
 in 6 selective codes. The results of this study show that the most important causal factors include major
 infrastructure reforms, and designing learning opportunities to acquire relevant skills; contextual
 factors include social, educational, and cultural factors; intervention factors include research and
 practical work and the role and preparation of teachers; strategy factors include access to media and
 development of teachers' capabilities; consequences of media literacy curriculum in elementary school;
 and consequences of individual and social ones. Accordingly, providing the necessary conditions for
 formulating and implementing the desired model of media literacy curriculum in the elementary
school should be considered.d

 Keywords: Media Literacy Curriculum, Elementary Schools, The Educational System, Grounded
Theory. �
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چکیده
هدف: هدف پژوهش حاضر، تبیین الگوی برنامه درسی سواد رسانه‌ای در دوره ابتدایی نظام آموزش و پرورش است. 

مواد و روش‌ها: رویکرد حاکم بر پژوهش حاضر، کیفی و با استفاده از روش نظریه داده بنیاد انجام شده است. شرکت‌کنندگان 
در این پژوهش، متخصصان و صاحب‌نظران حوزه رسانه و برنامه درسی هستند که با استفاده از روش نمونه‌گیری هدفمند، با 15 
نفر از آنان مصاحبه انجام شد. ابزار گردآوری داده‌ها، مصاحبه نیمه‌ساختارمند بود که با این تعداد محقق به اشباع نظری رسید. 

بحث و نتیجه‌گیری: براي تجزيه و تحليل داده‌های کیفی از روش استراوس و کوربن استفاده شده است. پس از کدگذاری 
باز و تدوین مفاهیم اولیه، 26 کد محوری شناسایی شد که در 6 کد انتخابی قرار گرفت. نتایج این پژوهش نشان می‌دهد که 
مهم‌ترین عوامل علی شامل اصلاحات اساسی زیرساخت‌ها، طراحی فرصت‌های یادگیری برای کسب مهارت‌های مربوط؛ عوامل 
زمینه‌ای شامل عوامل اجتماعی، آموزشی و فرهنگی؛ عوامل مداخله‌ای در برگیرنده‌ی پژوهش و کار عملی و نقش و آمادگی 
معلمان؛ راهبرد شامل؛ دسترسی به رسانه‌ها و توسعه قابلیت‌های معلمان؛ پیامدهای برنامه درسی سواد رسانه‌ای در دوره ابتدایی؛ 
پیامدهای فردی و اجتماعی را در بر می‌گیرد .بر این اساس، فراهم کردن شرایط لازم برای تدوین و اجرای الگوی برنامه درسی 

سواد رسانه‌ای در دوره ابتدایی باید مورد توجه قرار گیرد.

واژگان کلیدی: برنامه درسی، سواد رسانه‌ای، دوره ابتدایی، نظام آموزش و پرورش، نظریه داده بنیاد.
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مقدمه 
توسعه همه جانبه افراد جامعه همواره در اولویت نظام‌های آموزشی بوده است. یکی از مهم‌ترین راه‌هاي 
دستیابی به این هدف ترویج اندیشیدن و اندیشه‌ورزي در مدارس و مراکز آموزشی با بهره‌گیري از آموزش 
سواد رسانه‌اي دانش‌آموزان است. اکثر صاحب‌نظران، رسانه سواد رسانه‌اي را دسترسی به انواع رسانه‌ها، 
تعامل در حوزه‌هاي مختلف  و  توليد، خلاقيت  براي  ترغيب  پيام‌ها،  انتقادي  تحليل  گسترش مهارت‌هاي 
ارتباطات رسانه‌اي و گسترش ارزیابی انتقادي پيام‌ها، با هدف تقویت توانایی‌هاي مستقل افراد و كاربران 
را  ما  انتقادی محیط رسانه‌ای که  بر فهم  نیز در زمینه آموزش و پرورش،  یونسکو  بیانیه  فعال می‌دانند. 
تأکید می‌کند. چرا که ضمن ضروری  اجتماعی  و مشارکت  اصول شهروندی  افزایش  در جهت  فراگرفته 
اكثر  و  مي‌آيد  به‌شمار  توسعه  عوامل  مهم‌ترين  از  كيي  سواد  سطح  بودن  بالا  مهارت‌ها،  برخي  دانستن 
ميان شهروندان خود  در  سواد  از  نوع  اين  براي گسترش  توسعة جهان  درحال  و  توسعهي‌افته  كشورهاي 

تلاش‌هاي درخور توجهي را چه در سياست‌گذاري كلان و چه در برنامه‌ريزي و اجرا انجام داده‌اند.
توسط  اطلاعات  انفعالی  دریافت  ایران،  در  پرورش  و  آموزش  نظام  چالش‌هاي  از  یکی  میان  این  در 
دانش‌آموزان و یا به تعبیری انباشتی بودن است که نتیجه آن منجر به سطحی بودن آموخته‌ها و نهایت 
اینکه تعمق و تفکر در شیوه‌هاي یاددهی و یادگیري بسیار اندك است. از این رو نظام آموزشی کشور باید 
مطابق مقتضیات زمانی با بهره‌گیري از شیوه‌هاي جدید آموزشی که مبتنی بر اصول و نظریات یادگیري 
این بین کودکان و نوجوانان ضمن  شناختی فراشناختی و ساخت‌گرایی است، به سرعت گام بردارد. در 
آشنایی با نحوه استفاده از رسانه‌ها با عملکرد آن‌ها آشنا می‌شوند و از یک مصرف‌کننده صرف به مخاطبی 
فعال و گزینش‌گر تبدیل مي‌شوند. با این اوصاف در سند تحول بنیادین آموزش و پرورش با مهم خواندن 
نقش تربیتی رسانه‌ها، از تعامل اثربخش با مراکز فرهنگی و اجتماعی و استفاده از ظرفیت رسانه‌ها نام برده 
شده و جایگاه و نقش نهاد رسانه، فناوری‌های ارتباطی و بهره‌گیری هوشمندانه از آن و مواجهه فعال و 

آگاهانه برای پیشگیری و کنترل آثار و پیامدهای نامطلوب آن مورد توجه قرار گرفته است. 
برخي از صاحب‌نظران بر اين باورند که روند تغيير و تحولات مبتني بر همگرايي تکنولوژيک و رسانه 
است.  ساخته  نمايان  پيشرفته  کشورهاي  از  بسياري  پرورش  و  درآموزش  را  آموزشي  انقلاب  يک  نمود 
به‌گونه‌ای که نقش سواد رسانه‌اي و اطلاعاتي ضمن تبدیل شدن به پيش نيازي ضروري براي بهره‌برداري 
از فناوري اطلاعات و ارتباطات در آموزش و دسترسي عادلانه به اطلاعات و دانش، به‌ویژه درتوانمندسازي 
افراد، حياتي و اساسي ديده شود. این روند تحول در فناوری‌ها هم‌چنین اکثر نظام‌های آموزشي کشورها را 
با این سوال مهم مواجه ساخته است که چگونه مي‌توانند فناوري‌های نوین را با فرآيند يادگيري و تدريس 
به‌صورت يکپارچه در بياورند، تا به کميّت و کيفيت آن کمک کند )پريچارد، 2007، ص. 76(. از طرفی 
یکی از مهم‌ترین مزایای دستیابی افراد جامعه به‌ویژه دانش‌آموزان مدارس در دوره‌های مختلف آموزشی 
با توسعه سواد رسانه‌ای  آنان است. دانش‌آموزان  ارتباطی  به سواد رسانه‌ای، تقویت و توسعه مهارت‌های 
می‌توانند مهارت‌های ارتباطی را در خود تقویت کرده و با اطرافیان خود در محیط مدارس، تعامل سازنده‌ای 
)فریل  است  حاضر  عصر  در  یادگیری  غالب  رویکرد  نیازهای ضروری  اصلی‌ترین  از  یکی  که  کنند  برقرار 
بروس و لاکنر 1، 2014(. علاوه بر آن، دانش‌آموزان می‌توانند با توسعه این مهارت‌ها، توانایی تشخیص انواع 
محتواهای آموزشی را کسب کنند و محتوای مناسب برای یادگیری را در فرایند خودآموزی انتخاب کنند 

)بروس2، 2011(.
شاید امروزه مطمئن‌ترین کار برای توسعه دانش و سواد رسانه‌ای، تدوین برنامه‌های درسی سواد رسانه‌ای 
در دوره‌های مختلف نظام آموزشی است. زیرا بسیاری از کشورهای توسعه‌یافته، توسعه سواد رسانه‌ای را 
در عصر اطلاعاتی جدید ضروری می‌دانند و آن را برای توسعه اقتصادی و اجتماعی پیش نیاز اصلی معرفی 
1. Ferrell, Bruce & Luckner			   2. Bruce
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می‌کنند. به همین دلیل برخی از آن‌ها توجه به زیرساخت‌ها را جهت توسعه مهارت‌ها و سواد رسانه‌ای، در 
اولویت خود قرار داده‌اند )هیل1، 2017(. بنابراین استفاده از فناوری اطلاعات )فاوا( و قابلیت‌های رسانه‌ای 
به‌عنوان ابزاری برای عملیاتی کردن برنامه‌های درسی تلفیقی است. لذا برای اجرای این رویکرد بایستی، 
اهداف، محتوا و شیوه‌های اجرایی برنامه‌های درسی با هم تناسب داشته باشند )فتحی واجارگاه، 2009(. 
کشورهاي ژاپن وکانادا به‌عنوان پيشرو در برنامه درسی سواد رسانه‌ای تلاش‌هاي ارزنده‌اي را درگنجاندن 
این مهم در داخل برنامه درسى در مدارس خود با رويکرد توسعه و تحولِ تواناىي مديريت اطلاعات، توسعة 
تواناىي خواندن و درك انتقادى اطلاعات، به‌منظور به كارگيرى رسانه و برقرارى ارتباط با آن و افزايش 
خلاقيت فرد، طراحى نموده و در راستای ارتقاى مهارت‌هاى فناورى اطلاعات و ارتباطات براى دانش‌آموزان 
اجرا کرده و یا در حال اجرای آن هستند. همچنان که در ژاپن سواد رسانه‌اي در حکم يک مادۀ درسي 
در ميان مواد درسي دوره‌هاي تحصيلي راهنمايي تا مقطع ديپلم به رسميت شناخته شده و حتي براي 
نيز به‌عنوان يکي از موفق‌ترين  کانادا  کشور  و  می‌شود  تدریس  نيز  بالاتر  تحصيلي  مقاطع  و  بزرگسال‌ها 
الگوهاي آموزش سواد رسانه‌اي در جهان با تشکيل »انجمن آگاهي رسانه‌اي« انجمن‌هاي متعدد و فراوان 

آموزش سواد رسانه‌اي، اقدامات مؤثري در اين زمينه انجام داده است )شبيري، 1392، ص. 89(.
به هر روي برنامه درسی و آموزش سواد رسانه‌اي داراي امتيازاتي براي مخاطبان به‌ويژه در راهبردهاي 
توانمندسازي دانش‌آموزان درکلاس درس دارد که به آن‌ها مزيت‌هاىي مي‌بخشد تا بتوانند فرد مؤثرى در 
جامعة رسانه‌اي خود باشند، و از اين رو بايد بتوانند: 1. تفاوت بين اشَكال مختلف رسانه را شناساىي و با 
آگاهى و شناخت كافى از انواع رسانه‌ها بهره‌مند شوند؛ 2. استفادهك‌نندگاني متفكر در برخورد با رسانه‌ها 
باشند؛ 3. مديريت اطلاعات داشته باشند و براساس نيازهاي اطلاعاتى به سراغ رسانه‌ها بروند، و تسليم 
ابزارهاى چند رسانه‌اي قدرتمند فرهنگ رسانه‌اي جهانى نشوند؛ 4. درباره آنچه كه مي‌خوانند، مي‌بينند 
باشند  داشته  رسانه‌ها  محتواى  با  منتقدانه  برخورد   .5 نهايت  در  و  بپرسند  اساسى  سؤالات  مي‌شنوند  و 
)شكرخواه، 1385، صص. 17-32(. علاوه بر آن، یکی از مهم‌ترین آثار و نتایج توسعه سواد رسانه‌ای در بین 
دانش‌آموزان، دسترسی به سطوح بالاتر تفکر انتقادی است. در واقع سواد رسانه‌ای یک مهارت تفکر انتقادی 
است که بر منابع بسیاری از اطلاعات اعمال می‌شود و افرادی که از این سواد برخوردارند، این منابع را 
نقادانه بررسی می‌کنند. این مهارت تفکر انتقادی افراد را قادر می‌سازد تا پیام‌هایی که در رسانه‌ها منتقل 
می‌شوند، به‌طور کامل شناسایی کنند )استاناگ2، 2017(. بنابراين در دنياي ارتباطي و به شدت رقابتي 
امروز، سواد رسانه‌اي يکي از نيازهاي اصلي هر انسان به‌ويژه دانش‌آموزان و جامعه است و افراد در سنین 
پایین‌تر می‌توانند با یادگیری مهارت‌های مربوط به رسانه و ارتباط، آن‌ها را در محیط زندگی بزرگسالی 
به عبارتی دقیق‌تر،  اثرات آن‌ها را تجربه کنند.  تلفیقی در موضوعات مختلف  به کار بگیرند و به صورت 
دانش‌آموزان با یادگیری مهارت‌های مربوط به سواد رسانه‌ای در سنین پایین‌تر، دانش و اطلاعات خود را در 

سنین بزرگسالی توسعه می‌دهند )لوینگ استون3، 2004(.
البته ارتقاي سواد رسانه‌اي دانش‌آموزان نيازمند سيستم آموزشي منسجم است و به اعتقاد صاحب‌نظران 
بهترين زمان براي پايه‌گذاري مهارت‌هاي تفکري و آموزش سواد رسانه‌اي، دوران پيش از مدرسه و دبستان 
است؛ چرا که ذهن افراد کاملًا براساس قراردادهاي اجتماعي بسته نشده و کودکان مخاطبان خاص رسانه‌ 
هستند. چرا که تأثیرپذیري کودکان و نوجوانان از محصولات رسانه‌اي به ساختار ناکامل شخصیت آن‌ها، 
میزان نوسان‌پذیري این ساختار، رفتار، نگرش، نحوه برقراري ارتباط و تعامل با خانواده، گروه همسالان، 
همکلاسی‌ها، نوع و جذابیت رسانه، زمان، مکان، دفعات مواجهه با محصولات رسانه‌اي، ساختار ظاهري و 
محتوایی این محصولات و عوامل بسیار دیگري وابسته است. به عبارتی رسانه در جامعه‌پذیرکردن نوجوانان 
1. Hale					      2� .Stanage

��‌�3. Livingstone                                                                                                                            
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نقش بسزایی دارد. )دلاور، خانيکي و شاه حسيني، 1394(. در واقع آموزش در دوره ابتدایی، پایه و اساس 
همه آموزش‌هاست زیرا که زمینه وظایف و نقش‌های همکارانه و مشارکتی، وجود منابع و پاسخگویی به 

فراگیران در دوره ابتدایی فراهم می‌شود )یاو و چینگ1، 2013(.
در کشور ایران نیز در سال‌هاي اخير، آموزش و پرورش پس از تدوين »سند تحول بنيادين« و »سند 
برنامة درسي ملي« )1390( توجه خود را معطوف به آموزش سواد رسانه‌اي كرده است. طبق چشم‌انداز 
آینده جمهوری اسلامی ایران برای دو دهه آینده، ایران برنامه‌ریزی کرده که جامعه‌ای مبتنی بر دانش باشد 
و سواد فناوری اطلاعات و ارتباطات و سواد رسانه‌ای را افزایش خواهد داد و این کار از طریق برنامه‌ریزی 

دقیق به‌ویژه در سطح آموزش و پرورش و آموزش عالی امکان‌پذیر است )فتحی واجارگاه، 2010(.
سند تحول بنيادين آموزش و پرورش نيز با مهم خواندن نقش تربيتي رسانه‌ها، از تعامل اثر بخش با 
مراکز فرهنگي و اجتماعي و استفاده از ظرفيت رسانه‌ها نام برده است. در اين سند، جايگاه و نقش نهاد 
رسانه، فناوري‌هاي ارتباطي و بهره‌گيري هوشمندانه از آن و مواجهه فعال و آگاهانه براي پيشگيري و کنترل 
آثار و پيامدهاي نا آن موارد مورد توجه قرار گرفته است )سند تحول 1390، ص. 10(. همچنان که در اسناد 
مربوط به برنامه درسي هم، از سواد رسانه‌اي نام برده شده و به زمينه‌سازي براي مديريت بهينه و ترويج 
و تعميق سواد رسانه‌اي تأکيد شده است. به‌علاوه اين سند به انطباق برنامه‌هاي درسي با نيازها و علايق 
دانش‌آموزان، در چارچوب ساختار برنامه درسي در سه بخش الزامي، انتخابي و اختياري تأکيد دارد )سند 
تحول1390، ص. 36(. البته برنامه درسي سواد رسانه‌اي چه به صورت اجباري و چه در بخش تجويزي و 
اختياري نيز پاسخي به نيازهاي گوناگون و امکان يادگيري هميشگي با توجه به نقش رسانه‌هاست و تحليل 

و ارزيابي رسانه‌اي مي‌تواند در همين راستا، ارزيابي شود.
لذا به نظر می‌رسد برخورداری نسل جوان کشور از قبیل دانش‌آموزان و دانشجویان به‌ویژه کودکان از 
مهارت‌های مربوط به رسانه در عصر امروزی که توسعه فناوری و رسانه از ویژگی‌های اصلی آن است، یکی از 
مسایل مهم به‌شمار می‌رود که نهاد آموزش و پرورش بايد ضمن پرورش علمي دانش‌آموزان، با برنامه‌ريزي 
دقيق، برنامه درسی آموزش سواد رسانه‌اي کودکان را مورد توجه قرار دهد تا شناخت عميقي آز آنچه در 
فضاي مجازي مي‌گذرد پيدا نموده و قدرت تجزيه و تحليل همراه با ديد انتقادي به دست آوردند که توجه 
به آموزش مهارت‌های رسانه‌ای در این جهت اهمیت زیادی دارد و باید این آموزش‌ها به صورت نظام‌مند 
و در قالب برنامه درسی سواد رسانه‌ای به‌ویژه از دوره ابتدایی مورد توجه قرار بگیرد. لذا ارائه الگوي برنامه 
درسي سواد رسانه‌اي در دوره ابتدايي نظام آموزش و پرورش به‌منظور پر کردن این خلاء امري ضروري به 
نظر مي‌رسد. براین اساس پژوهش حاضر به دنبال پاسخ به این سوال است که الگوي برنامه درسي سواد 

رسانه‌اي در دوره ابتدايي نظام آموزش و پرورش چه ویژگی‌هایی دارد.

مبانی نظری و پیشینه پژوهش
از ابتداي قرن 21 و با ظهور و توسعه فناوري‌هاي رسانه‌اي، بازتوليد محتواي رسانه‌اي و به اشترا‌کگذاري 
آن توليد رسانه‌اي را امکان‌پذير کرد. تمرکز سواد رسانه‌اي جديد بر توليد جمعي و نوآورانه محتواي رسانه‌اي 
این زمینه چن و وو و وانگ2  تعامل اجتماعي و مشارکت فعال است. در  ايستاي محتوا،  انتقال  به جاي 
)2011( مدلي نظري را براساس تحليل تحولات تاريخي سواد و ويژگي‌هاي اجتماعي – فرهنگي رسانه‌هاي 
سواد  توليد-مصرف  تا  مصرف  از   -1 است:  پيوستار  دو  داراي  جديد  رسانه‌اي  سواد  کردند.  ارائه  جديد 
رسانه‌اي 2- از سواد رسانه‌اي کارکردي تا انتقادي. مصرف سواد رسانه‌اي به پيام‌هاي رسانه‌اي و به خدمت 
گرفتن رسانه‌ها در سطوح مختلف اشاره مي‌کند در صورتي که توليد-مصرف سواد رسانه‌اي به قابليت توليد 

محتواي رسانه‌اي و مشارکت در محيط‌هاي رسانه‌اي اشاره مي‌کند.

1. Yau & Cheng					     2. Chen, Wu & Wang
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یونسکو در بيانية رسمي خود به مناسبت »دهة سواد سازمان ملل متحد )2003-2012( بيان ميك‌ند 
ديگر نمی توان سواد را جدا از ساختارهاي اجتماعي، فرهنگي و نهادي در نظر گرفت. براي آموزش سواد 
جمله  از  بالادستی  اسناد  طبق  راستا  همین  در  بسترهاست.  كليدي‌ترین  از  پرورش  و  آموزش  رسانه‌اي، 
الگوي اسلامی ایرانی پيشرفت، كسب مرجعيت علمی، ارتقا و به كارگيري دانش و مهارت‌هاي بومی در 
قالب فناوري‌هاي نوین، خردورزي، مسئوليت‌پذیري، انضباط اجتماعی، مدارا و هم‌زیستی با هم‌نوعان مورد 
تأيكد قرار گرفته است. از همین رو آموزش و پرورش با شناخت روح زمانه و نیازهاي نشأت گرفته از آن 
می‌تواند پاسخگوي تقاضاي مبتنی برشرایط جدید باشد و خود را با آن منطبق کند بنابراین انجام اصلاحات 
اساسی در آموزش و پرورش بنا به تجربه سایر کشورها به‌عنوان زیربناي توسعه در کشور ضرورت دارد. نظام 
آموزش و پرورش می‌تواند با ایجاد و تقویت مهارت‌هاي رسانه‌اي در عصر رسانه‌اي شدن زندگی و تسلط  
دانش‌آموزان در غالب برنامه درسی ضمن دستیابی سریع‌تر و کامل‌تر به اهداف، آن‌ها را به استفاده مؤثر و 
مفید از مهارت‌هاي ارتباطی سوق دهد. با توجه به اهدافی که آموزش رسانه در نظام‌های آموزشی در نظر 
دارد، تعاریف متعددی برای آن ارائه شده است. از جمله اینکه سواد رسانه عبارت است از توانایی ارزیابی 
انتقادی و توسعه محتوایی که از اشکال جدید رسانه‌ای استفاده می‌کند و برای برقراری ارتباط متقاعدکننده 
از آن بهره می‌گیرند )دیویس، فیدلر و گوربیس1، 2011(. هم‌چنین در تعریف دیگری، سواد رسانه‌ای را به 
تحلیل انتقادی اخبار، تبلیغات و مطالبت مختلف رسانه‌های جمعی مرتبط دانسته‌اند. بر این اساس سواد 

رسانه‌ای با توانایی استفاده از رایانه، رسانه‌های اجتماعی و اینترنت ارتباط دارد )هابز2، 2012(.
به‌طور کلی افراد جامعه برای اینکه آگاهی رسانه‌ای کسب کنند، از طریق پیام‌های رسانه‌ای به دیدگاه 
انتقادی برسند و در نهایت سواد رسانه‌ای به دست آورند، باید مواردی از این قبیل را مدنظر قرار دهند 
که بتوانند آگاهانه و در جهت منافع خود از رسانه‌ها استفاده کنند، منابع معتبر را شناسایی و حتی منابع 
 ... و  اقتصادی، سیاسی  اجتماعی،  پیام‌های رسانه‌ای در زمینه‌های مختلف  و  را بشناسند  جایگزین آن‌ها 
گردآوری و تفسیر کنند )آفاکان و ازبک3، 2019(. بنابراین هدف آموزش رسانه غالباً توسعه توانايي‌هاي 
انتقادي دانش‌آموزان بيان شده است. آموزش رسانه اساساً با نوع آگاهي انتقادي در ارتباط است. اين ادعا 
وجود دارد كه فرايند تحليل انتقادي آموزش رسانه، ‌به دانش‌آموزان اين توانايي را مي‌دهد كه خود را از 
دست ارزش‌ها و طرز تفكري كه رسانه قصد تحميل آن‌ها را دارد رهايي بخشد. به گفته لن مسترمن معيار 
و محك هر برنامه آموزش رسانه، ميزان مواجهه انتقادي دانش‌آموزان در استفاده و فهم شخص خودشان از 
رسانه است كه بدون حضور معلم كسب ميك‌نند. بنابراين نخستين هدف، هوشياري و فهم انتقادي ساده 
نيست، بلكه توانايي انتقادي اتكاء بر خود، بدون كمك ديگران است )باکينگهام، 1389، ص. 191(. علاوه 
بر آن، متخصصان روانشناسی معتقد هستند که با توجه به اینکه در شرایط زندگی امروزی، دوری از فضای 
مجازی و کار با رسانه‌ها برای نسل جوان و کودکان اجتناب‌ناپذیر است، لذا مهارت‌های اساسی برای فعالیت 
در حوزه رسانه و متناسب با اهداف آموزشی آن‌ها و در قالب برنامه‌های درسی برای آن‌ها آموزش داده شود 
تا آن‌ها بتوانند ضمن مدیریت فعالیت‌های خود در این حوزه، از مزایای آن بهره‌مند شوند و مهارت‌های لازم 

جهت موفقیت در زندگی بزرگسالی را کسب کنند )کارنی و لوین4، 2020(.
ظهور فناوري‌هاي ديجيتال فرصت‌ها و چالش‌هاي مهم نويني را در پيش روي آموزگاران آموزش رسانه 
نمايان ساخته است. از كي طرف، اين فناوري‌ها مجموعه‌اي نو از فرايندها براي مطالعه و تحقيق فراهم 
ميك‌نند و باعث در دسترس‌تر شدن جنبه‌هاي مختلفي از توليد رسانه‌اي مي‌شوند. اما در طرف ديگر، اغلب 
با جلوه‌اي از ابزار انگاري آموزشي پديدار مي‌شوند كه تلويحاً فناوري را فايده‌اي خنثي و بي‌تفاوت در نظر 
1. Davies, Fidler & Gorbis				   2. Hobbs

3. Afacan & Ozbek 	 			   4. Kearney & Levine
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دارد. معلمان آموزش رسانه همان‌گونه كه بر ظرفيت فناوري ديجيتال سرمايه‌گذاري ميك‌نند لازم است كه 
بر پرسش‌ها و اصولي بنيادين پافشاري كنند )باکینگهام، 1389، ص. 301(.

از سوی دیگر جهت‌گیری‌های برنامه درسی ابزاری برای تفکر درباره برنامه درسی هستند. لذا برنامه 
درسی را می‌توان به‌عنوان ابزاری برای توسعه سواد رسانه‌ای در بین افراد جامعه در نظر گرفت. این بعد ناظر 
به بررسی جهت‌گیری‌ها و برداشت‌های کلان نسبت به برنامه درسی است. بعد برنامه‌ریزی درسی درباره 
آنچه که باید تدریس شود، چگونگی تدریس و روش‌های تدریس و هم‌چنین طراحی و انتخاب فرصت‌های 
یادگیری و سرانجام بحث سازماندهی فرصت‌های یادگیری است. علاوه بر آن، مدیریت مدرسه نیز باید با 
این تحولات همسو و هماهنگ باشد و مدیران به‌عنوان رهبران آموزشی در مدارس، شرایط لازم را جهت 

استفاده از ظرفیت‌های این حوزه تدارک ببینند )شهرابی فراهانی، 1399(.
کونلی و لانتز1 چهار بعد معرفتی یا موضوع برای برنامه درسی قائل‌اند که عبارت‌اند از: ساخت برنامه 
درسی2، مدیریت برنامه درسی3، مطالعه برنامه درسی4 و ماهیت برنامه درسی5. ساخت برنامه درسی اشاره 
و  مدیریتی  مباحث  به  اشاره  درسی  برنامه  مدیریت  دارد.  درسی6  برنامه‌ریزی  یا  درسی  برنامه  تدوین  به 
اجرایی برنامه درسی دارد. مطالعه برنامه درسی در حقیقت به قواعد و شیوه‌های تحقیق در برنامه درسی و 
ماهیت برنامه درسی به مباحثی چون موضوعات درسی7، محتوا و دیسیپلین‌ها می‌پردازد )کونلی و لانتز، 
1991، ص. 16(. فتحی واجارگاه، برنامه درسی را مشتمل برهفت قلمرو: مبانی برنامه‌ریزی درسی، مهندسی 
برنامه درسی )طراحی، ساخت و تدوین برنامه درسی(، اجرای برنامه درسی، تغیير برنامه درسی، ارزیابی 
برنامه درسی، تاریخ برنامه درسی و تحقيق در برنامه درسی طبقه‌بندی می‌کند )فتحی و اجارگاه، 1395، 
ص. 32(. هم‌چنین جان مک نیل )2006( ابعاد و حدود و ثغور حوزه برنامه درسی را در چهار قسمت تعریف 
می‌کند: جهت‌گیری‌های برنامه درسی، برنامه‌ریزی درسی، مدیریت برنامه درسی و پژوهش برنامه درسی. 

بر این اساس، يکي از نيازهای اساسی در نظام‌های آموزشی، تدوین برنامه درسی آموزش سواد رسانه‌اي 
است که تاکنون در زمینه تدوین الگوی آن در نظام آموزشی، پژوهشی انجام نشده است اما از مهم‌ترین 
پژوهش‌هایی که در این حوزه انجام شده است می‌توان به چند نمونه اشاره کرد. در پژوهشی که با عنوان 
»تأثیر سواد رسانه‌ای بر یادگیری کودکان از فیلم‌ها و رسانه‌ها« توسط دیگارتن، مکهل8، نیدینگ و اولر 
)2017( و با استفاده از روش‌های کمی انجام شد به این نتیجه رسیدند که سواد رسانه‌ای پیش‌بینی‌کننده 
است. جولس9  بوده  مانند هوش  مرتبط  عوامل  سایر  کنترل  در  رسانه‌ها حتی  یادگیری  در  توجهی  قابل 
)2017( در مطالعه‌ای با عنوان »چگونه آموزش سواد رسانه‌اي، آموزش و يادگيري را اصلاح مي‌کند؟« با 
بهره‌گیری از رویکرد پژوهش کیفی، به این نتیجه رسید که با توجه به پيشروي و روند آموزش سنتي به 
سمت برنامه درسي تکنولوژي محور، مربيان نياز به روش‌ها و منابع آموزشي و برنامه درسي نوين دارند تا 
پيامدهاي کارامد را ارائه دهد و با آموزش سواد رسانه‌اي، اين جهش امکان‌پذير مي‌شود و به امري ضروري 
براي تهيه و تدوين برنامه درسي در کلاس درس جهاني تبديل مي‌شود. رامزی10 )2017( در پژوهشی تحت 
عنوان »گذراندن دوره عمومی ارتباطات و سواد رسانه‌ای در برنامه درسی دانشگاه« به این نتیجه رسید که 
گذراندن مطالعات ارتباطات، سواد رسانه‌ای و پیام‌رسانی رسانه‌ها نقش برجسته‌ای در یادگیری دانشجویان 
دارد. آليس11 )2016( در پژوهشی با عنوان »آموزش رسانه در دوران مدرسه: آموزش رسانه‌اي از طريق 
1. Connelly & Lantz			   2. curriculum making
	

3. curriculum managing			   4. study of  the curriculum
	

5. nature of  the curriculum		  6. curriculum development

7. subject matters			   8. Diergarten & Mockel

9‌�.  Jolls 			    	 10. �Ramsey  		‌        		

11. Alice	
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لپ‌تاپ و آي‌پد« که با استفاده از روش‌های کیفی انجام گرفته، نشان داد: دانش‌آموزان از طريق رسانه‌هاي 
جديد به شدت انگيزه مي‌گيرند و علاقه زيادي به برنامه درسي سواد رسانه‌اي دارند. روش‌هاي جديد نه تنها 
سواد رسانه‌اي دانش‌آموزان را افزايش مي‌دهد، بلکه مهارت‌هاي تفکر انتقادي، خلاقيت، ارتباط و همکاري 
را نيز تقويت مي‌کند. استفاده از فناوري‌هاي اطلاعاتي جديد براي تدريس آموزش رسانه‌اي مؤثر است، زيرا 

برنامه درسي جديد مي‌تواند »معني« و »ارتباط« براي دانش‌آموزان نسل نت ايجاد کند.
مليسا بروکمن1 )2015( نیز پژوهشی با عنوان »سواد رسانه‌اي در عمل: جستجوي آموزش و بکارگيري 
ساختارهاي سواد رسانه‌اي در فعاليت‌هاي کلاسي روزانه« انجام داده است. نتایج این تحقیق که با بهره‌گیری 
از رویکردهای کیفی و کمی انجام گرفته است، نشان‌دهنده این بود که ساختارهاي سواد رسانه‌اي در تمامي 
مباحث کلاسي، پروژه‌هاي تحقيقاتي، نوشته‌هاي روزنامه‌اي و سخنراني‌ها آشکار است. دانش سواد رسانه‌اي 
به‌طور مکرر هم در متون آموزشي و هم در مهارت‌هاي سواد رسانه‌اي ديده شده است. ایوانوویچ2 )2014( 
نتیجه  این  به  آموزش مدرن«  پژوهشی تحت عنوان »توسعه سواد رسانه‌ای-به‌عنوان یک جنبه مهم  در 
رسیدند که سواد رسانه‌ای به خوبی یاد گرفته شده می‌تواند به پذیرش بسیاری از ارزش‌های اجتماعی کمک 
کند. ویلسون3 )2012( نیز در پژوهشی تحت عنوان »رسانه و سواد اطلاعاتی: آموزش و پرورش و امکانات« 
شبکه‌های  ارتقا  مشاوره،  و  پشتیبانی  آموزش،  برای  باید  آموزشی  دوره  رهبران  که  رسید  نتیجه  این  به 
آموزشی،  درسی  برنامه‌های  رسمی  مقالات  شامل  می‌کنند،  اجرا  را  رسانه‌ای  آموزش  برنامه  که  معلمین 
تجزیه و تحلیل نیازهای دانش‌آموزان قبل از اعمال مدل‌های برنامه درسی، تسهیل منابع برای معلمان، 
حرفه‌ای‌سازی معلمان، همکاری میان اعضای جامعه )خانواده، معلمان، دانش‌آموزان و سایر ذینفعان( برای 
شناسایی بهترین شیوه‌ها و روند جدید باید توسعه یابد. سرافين4 )2011( در مطالعه‌ای با عنوان »نحوه 
پردازش پيام‌هاي رسانه‌اي در زمينه مرتبط با تبليغات بين دانش‌آموزان شركتك‌ننده در دوره آموزش سواد 
رسانه‌اي و دانش‌آموزان شركت نكرده« نشان داد که دانش‌آموزان گروه آزمايش نسبت به مصرف تبليغاتي 
خود و آگاهي از تكن‌كيهاي بكار رفته، معنايابي و توجه آگاهانه نسبت به رسانه‌ها به‌طور معناداري در سطح 
بالاتري از گروه كنترل قرار داشتند. هم‌چنین تورس و ماريا )2010( در پژوهشی با عنوان »نياز به سواد 
رسانه‌اي انتقادي در برنامه درسي آموزش معلم« به ضرورت آموزش سواد رسانه‌اي انتقادي در برنامه درسي 

دانش‌آموزان و به همين ترتيب در برنامه درسي آموزشي معلم تأکید شده است.
اجاق )1397( در پژوهشی تحت عنوان »آموزش سواد رسانه‌ای به کودکان: معرفی شاخص‌های محتوای 
آموزش سواد رسانه‌ای در دبستان«؛ با رویکرد کود‌کمحور و با استفاده از مدل‌های سازنده‌گرایی آموزش 
سواد رسانه‌ای مورد تحلیل قرار گرفته است. این پژوهش با استفاده از روش تحلیل ثانویه مبتنی بر اسناد‏، 
ویژگی‌های روش و محتوای مناسب برای آموزش سواد رسانه‌ای را مشخص نموده و به این نتیجه رسیده 
است که شیوه آموزش باید از حالت یک سویه به چندسویه و از تک‌گویی به گفتگویی تغییر کند. محتوای 
آموزشی باید در دو سطح نظری و عملی به کودکان آموزش داده شود و سه شاخص اصلی برای انتخاب 

محتوای مناسب نظری و عملیغ یادگیری مفهوم بازنمایی، خودکارآمدی و بازاندیشی هستند.
در پژوهشی که توسط شریفی و کرمی )1397( با عنوان »بررسی ابعاد آموزش سواد رسانه‌ای و اطلاعاتی 
با  نیمه‌ساختاریافته  و مصاحبه  تم  تحلیل  روش  با  که  عمومی کشور«  و  تربیت رسمی  و  تعلیم  نظام  در 
خبرگان حوزه سواد رسانه‌ای صورت گرفته است به این نتیجه رسیدند ابعاد سواد رسانه‌ای شامل روش‌های 
آموزش، سطوح آموزش، تفکیک رسانه‌ها، تعیین جامعه هدف و محتوای آموزش می‌باشند. در این پژوهش 
جامعه هدف معلمان و مربیان سازمان آموزش و پرورش هستند که تعیین این ابعاد نقش مهمی در ارتقای 
سطح سواد رسانه‌ای و اطلاعاتی جامعه هدف دارد و آموزش و پرورش به‌عنوان مهم‌ترین و فراگیرترین نهاد 
1. Melissa Broeckeman 			   2. Ivanovic

3.  Wilson 				    4. Serafin
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آکادمیک می‌تواند با مشارکت دیگر نهادها در راستای ارتقای این سطح سواد مؤثر واقع شود.
نتایج تحقیقات داخلی نشان‌دهنده این است كه دانش‌آموزان در كنار مهارت‌هاي فنی و دسترسی به 
رسانه‌ها باید به استفاده بخردانه و منطقی دست یابند تا پویا و فعالانه در جهان رسانه‌اي شده امروز، براي 
بهتر زیستن، آماده شوند. مهارت سواد رسانه‌اي، توانایی لازم و ضروري براي حيات تأثيرگذار در دنياي 
كنونی است. حال كه به تدریج چهره مدارس و كلاس‌هاي درس با هوشمندسازي، همگرایی رسانه‌ها و 
تحولات فناورانه و ارتباطی در حال دگرگون شدن است. اینترنت و دیگر فناوري‌هاي نوین آموزشی، در كنار 
معلم نقش مهمی ایفا میك‌نند. ورود آموزش‌هاي سواد رسانه‌اي به مدارس كشور بيش از پيش از مقطع 
الگوی بومی آموزش  با آن دو ضروري است. درکنار این آموزش در قالب برنامه درسی  ابتدایی متناسب 
سواد رسانه‌ای به نوجوانان در ایران، دو نهاد آموزش ‌و پرورش و صدا و سیما، نقش بسزایی در آموزش 
سواد رسانه‌ای دارند. همچنان که دانش‌آموزان، شناخت واقعی و كامل‌تري از مهارت‌هاي خود در استفاده 

از رسانه‌ها به دست بياورند.
به عبارتی، نتایج نشان می‌دهد، دغدغه‌ها و نگاه به محتوا، ضرورت‌ها و اهداف سواد رسانه‌اي در كشورهاي 
مختلف تا حدود زیادي مشابه است و برنامه‌ریزان آموزشی تلاش میك‌نند هویت فرهنگی خود را در استفاده 
از رسانه‌هاي مختلف، حفظ كنند. هر چند در بررسی محدودیت‌هاي اجراي آموزش سواد رسانه‌اي در كشور، 
به رسميت نشناخته شدن آموزش سواد رسانه‌اي در مدارس، مهم‌ترین محدودیت ورود آموزش‌ها به مدارس 

مطرح شده است.
روش‌شناسی پژوهش

رویکرد حاکم بر پژوهش حاضر، کیفی بوده و با توجه به ماهیت موضوع، از روش نظریه داده بنیاد استفاده 
شده است. نظریه‌های مبتنی بر فلسفه تفسیرگرایی که نظریه داده بنیاد نیز در همین پارادایم قرار گرفته، 
جای  به  و  است  برخوردار  بودن  سیال  ویژگی  از  پدیده،  یک  معلولی  و  علت  روابط  دادن  نشان  جای  به 
استدلال‌های خطی و ثابت، الگوهای موجود در پدیده را به نمایش می‌گذارد )چارماز1، 2010(. در پژوهش 
حاضر از بین نسخ مختلف نظریه داده بنیاد، نسخه نظام‌مند به کار گرفته شده است تا با شناسایی عناصر و 
ابعاد مختلف برنامه درسی سواد رسانه‌ای در دوره ابتدایی از دیدگاه صاحب‌نظران، الگوی برای آن شناسایی 
و تدوین شود. در این راستا به ارائه مفاهیم شناسایی شده پرداخته شد و سپس اجزای مدل فرآیندی، شامل 
شرایط علیّ، پدیده محوری، راهبردها، زمینه، شرایط مداخله‌گر و پیامدها، به تفکیک و براساس مقوله‌های 
زیرمجموعه خود مطرح و در نهایت طبق کدگذاری انتخابی به هم پیوند داده شدند. در ادامه، محقق تلاش 
می‌کند تا با توصیف و تحلیل‌های خود، بر فرایند معنادهی داده‌ها و نتایج حاصل بیافزاید و به پرسش اصلی 

پژوهش پاسخ دهد.
شرکت‌کنندگان در پژوهش حاضر، متخصصان و صاحب‌نظران حوزه رسانه و برنامه درسی هستند که با 
استفاده از روش نمونه‌گیری هدفمند با 15 نفر از آنان مصاحبه انجام شد. ابزار گردآوری داده‌ها، مصاحبه 
ابعاد و شاخص‌هاي  به‌منظور گردآوري داده‌هاي يكفي جهت شناسايي مؤلفه‌ها،  بود که  نیمه‌ساختارمند 
برنامه درسي سواد رسانه‌اي استفاده می‌شود. گردآوری داده‌ها تا زمانی که محقق به اشباع نظری دست 

یابد، ادامه می‌یابد که در این پژوهش، محقق با 15 نفر به اشباع نظری رسید.
یکی از چالش‌های پژوهشگران کیفی، اطمینان از صحت و درستی داده‌هاست. در این پژوهش، برای 

اطمینان از روایی پژوهش و اطمینان از صحت داده‌ها، اقدامات زیر انجام گرفته است:
بازبینی و اصلاحات لازم توسط 4 نفر از مصاحبه‌شوندگان: 4 نفر از افراد مصاحبه‌شونده و صاحب‌نظر، 
مراحل کدگذاری را بررسی و مقوله و کدهای محوری را به همراه مفاهیم اولیه بررسی کرده و نظرات خود 
را ارائه دادند. محقق نیز اصلاحات لازم را براساس همین نظرات در تجزیه و تحلیل داده‌ها انجام داده است.

1.  Charmaz 
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  جدول 1. اطلاعات جمعیت‌شناختی مصاحبه‌شوندگان
حوزه فعالیت رتبه استادی كد مصاحبه‌شونده

متخصص برنامه درسی استادیار دانشگاه M 1

متخصص برنامه درسی استادیار M 2

متخصص ومدرس سواد رسانه‌ای استادیار M 3

متخصص برنامه درسی دانشیار M 4

متخصص و مدرس سواد رسانه‌ای استادیار M 5

متخصص و مدرس سواد رسانه‌ای استادیار M 6

متخصص و مدرس سواد رسانه‌ای استاد تمام M 7

متخصص و مدرس سواد رسانه‌ای دانشیار M 8

متخصص و مدرس سواد رسانه‌ای استادیار M 9

متخصص و مدرس سواد رسانه‌ای استادیار M 10

متخصص و مدرس سواد رسانه‌ای دانشیار M 11

متخصص و مدرس سواد رسانه‌ای دانشیار M 12

متخصص و مدرس سواد رسانه‌ای استادیار M 13

متخصص برنامه درسی استادیار M 14

متخصص و مدرس سواد رسانه‌ای دانشیار M 15

یافته‌های پژوهش
همانطور که قبلًا نیز اشاره شد، هدف این پژوهش ارائه الگوی برنامه درسی سواد رسانه‌ای در دوره ابتدایی 
نظام آموزش و پرورش است. برای این هدف، اولین مرحله در تجزیه داده‌های کیفی، کدگذاری اولیه و 
یا تشکیل مفاهیم اولیه است. کدهای حاصل از این مرحله، پس از بررسی و مقایسه‌های مکرر در 26 کد 
محوری و 6 کد انتخابی در قالب مدل پارادایم جای گرفتند. در نمودار زیر نتایج تحلیل محتوای مصاحبه‌ها 
و داده‌های کیفی در سه مرحله کدگذاری )کدهای باز، محوری و انتخابی( و روند تقلیل داده‌ها ارائه شده 

است. 
جدول 2. نتایج تحلیل محتوای مصاحبه‌ها با استفاده از کدگذاری باز، محوری و انتخابی

تعداد ارجاعات منبع کد انتخابی کد محوری کد باز

5 M 11,  M 2,  M 12,  
M 6

روابط علی  اصلاح اساسی
زیرساخت‌ها

گسترش ارتباطات مجازی

3 M 7 اصلاح نظام آموزشی سنتی

8 M 1,  M 7, M 8,  M 2,  
M 13, M 6,  M 4,  M 9

توسعه مشارکت اجتماعی 
و سیاسی

2 M 1 توسعه پویایی فرهنگی
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10
M 11,  M 2,  M 15,  M 

12

 طراحی فرصت‌های
 یادگیری برای کسب
مهارت‌های مربوط

آشنایی فرصت‌های فضای مجازی

1 M 11 توانایی پردازش پیام‌های رسانه‌ای

2 M 11 هوشیارسازی درون سازمانی

2 M 11 و ارتباطی  مهارت‌های   توسعه 
کلامی

3 M 2 آشنایی فرصت‌های فضای مجازی

3 M 1,  M 15 از منطقی  استفاده  نحوه   آموزش 
رسانه‌ها

3 M 2

 ارتقای سواد رسانه‌ای
در دست‌اندرکاران

مخاطرات و  چالش‌ها   شناسایی 
فضای مجازی و آگاه‌سازی

4 M 8,  M 5 پیام‌های ویژگی‌های   شناخت 
رسانه‌ای

2 M 2 سواد آموزشی  دوره‌های   برگزاری 
رسانه‌ای مربیان

4 M 13 از استفاده  اعضا در   توانمندسازی 
فناوری اطلاعات

2 M 4,  M 11
 گسترش ارتباطات

برون‌سازمانی
در علمی  مراکز  اعضای   ارتباطات 

خارج از فضای علمی با یکدیگر

2 M2  فرهنگ‌سازی گسترش
سواد رسانه‌ای

در رسانه  مهارت‌های   گسترش 
بین کودکان

3 M 11, M 4, M 10

عوامل زمینه‌ای

عوامل اجتماعی

تعدیل نفوذ رسانه‌های دولتی

3 M 5,  M 15 حمایت سیاسی دولتمردان

2 M 1,  M 8 رسانه‌های از  دولت   حمایت 
خصوصی

3 M 8,  M 5 رسانه‌های با  سلبی  برخورد   عدم 
منتقد

3 M 1,  M 15,  M 7

عوامل خانوادگی

چالش‌هاي با  برخورد   آموزش 
اخلاقی در فضاي مجازي

2 M 3,  M 15 جهت برنامه‌های   کمبود 
آگاه‌سازی خانواده‌ها

3 M 14,  M 3,  M 15 دوره‌های و  کلاس‌ها   برگزاری 
آموزشی به خانواده‌ها

2 M 11,  M 9, M 8,  M 12 عوامل آموزشی
علوم متخصصان  از   استفاده 

ارتباطات
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1 M 10,  M 7 به آموزشی  محیط   تجهیز 
تجهیزات رایانه‌ای

1 M 9 و آموزشی  مناسب  محیط   ایجاد 
اتصال محیط به شبکه اینترنت

4
M 14,  M 2, 
M 15,  M 13

سرمایه‌گذاری بخش خصوصی

2 M 1,  M 2

عوامل فرهنگی

 آشنایی با مفهوم بازنمایی و تفکر
نقادانه

3 M 3,  M 6 برنامه‌های از  خانواده   حمایت 
سواد رسانه‌ای

2 M 3 خانواده‌ها مشارکت  و   نظرخواهی 
در امر برنامه‌ریزی

5
M 1,  M 13, M 7,  M 

4,  M 9
در نوین  فناوری‌های  از   استفاده 

برنامه درسی

4 M 1, M 3,  M 5, M 12

عوامل ساختاری

 تخصیص فضا و امکانات آموزشی
در کشور

4 M 13,  M 2, M 12,  M 1  استفاده از دانش تخصصی اساتید
و منابع جدید سواد رسانه‌ای

4 M 14,  M 9,  M 10,  M 
12

 استفاده از نرم‌افزار و مواد آموزشی
جدید

3 M 1,  M 3,  M 15

بازتعریف نقش معلم

 استفاده معلمان از تکنولوژی‌های
نوین

3 M 1,  M 2,  M 7 در اینترنت  از  معلمان   استفاده 
تدریس

4 M 1, M 3,  M 5,  M 12 زبان و  قواعد  اصول،  با   آشنایی 
رسانه‌هاي مختلف

2 M 1,  M 8 نقش تسهیل‌گری معلم

3 M 1,  M 15, M 14 نقش هدایتگری

2 M 1, M 3 کنترل‌کنندگی معلم

2 M 13, M 5

توسعه مدیریت اثربخش

با برنامه  سازگاری   توانایی 
سازمان‌ها و محیط پیرامونی

2 M 14  آموزش مهارت برخورد ارتباط در
دنیای مجازی

2 M 3,  M 15 درک ضرورت مخاطب‌شناسی

3 M 1,  M 2,  M 7
مدیریت زمان و برنامه‌ریزی
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3 M 1,  M 2 ,  M 7

عوامل مداخله‌ای
(محیطی) 

پژوهش و کار عملی

به پژوهشی  پروژه‌های   هدایت 
سمت برنامه‌ریزی سواد رسانه‌ای

3 M 3,  M 5, M 15,
مطالعاتی، فرصت‌های   ایجاد 
بهره‌برداری و  جدید  آثار   ترجمه 

بهینه
1 M 15 بازدید از مراکز رسانه‌ای

2 M 8 ,  M 7
نوین فناوري  از  مناسب   استفاده 
جستجوهاي مدیریت   ارتباطی، 

اینترنتی و منابع كتابخانه‌اي

2 M 6,  M 4

شناخت و دانش

اینترنتی؛ پایگاه‌هاي   شناخت 
بخش‌ها، امکانات و ویژگی‌ها

3 M 11,  M 4, M 10
ناسالم و   شناسایی محتواي سالم 

رسانه‌اي در ابعاد مختلف

4 M 1, M 3,  M 5,  M 12 زبان و  قواعد  اصول،  با   آشنایی 
رسانه‌هاي مختلف

2 M 1,  M 8

نقش و آمادگی معلمان

تسهیل‌گری معلم

3 M 1,  M 15,  M 7 فراهم کردن شرایط

2 M 3,  M 15 یاری‌دهنده به دانش‌آموز

1 M 13 کنترل‌کنندگی معلم

3 M 1,  M 15,  M 14 هدایتگری

2 M 4, M 1

پدیده

 شایستگی‌ها و
 اهداف برنامه درسی

سواد رسانه‌ای

در موجود  پیچیدگی   شناسایی 
پیام‌ها

2 M 5, M 12
در خصوص كامل  آگاهی   داشتن 

استفاده از رسانه‌های آموزشی

3 M 11, M 10, M 12, محتوای به  نسبت  نقادانه   نگاه 
رسانه‌ها

3 M 1, M 6, خواندن در  صلاحیت   داشتن 
محتوای رسانه

2 M 9, M 3

درسی برنامه   محتوای 
سواد رسانه‌ای

مواجهه و  خواندن  در   هوشیاری 
با پیام‌ها

2 M 4, M 9  تحلیل اهداف و سیاست محتوای
رسانه

2 M 9, M 3
 انتخاب محتوای مناسب با ارتقای

سواد رسانه‌ای
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2 M 4, M 9

 اجرای برنامه درسی سواد
رسانه‌ای

تلفیقی شیوه‌های  کارگیری   به 
آموزش

2 M 9, M 3
فناوری‌های از  مداوم   استفاده 

آموزشی

1 M 12 بازنمایی هنجارهای موجود

1 M 9
شده منعکس‌  هنجارهای   درک 

از جامعه

1 M 12

درسی برنامه   خروجی 
سواد رسانه‌ای

افزایش توان داوری و قضاوت

1 M 9 رفتار جهت  درک،  قوه   افزایش 
درست در جامعه رسانه‌ای

2 M 1, M 6
انتقادی دیدگاه   تقویت 

دانش‌آموزان

2 M 9, M 3
وسایل از  یکسان  پیام   درک 

مختلف

1 M 12

راهبردها

دسترسی به رسانه‌ها

دسترسی شرایط  کردن   فراهم 
به رسانه

4 M 1,  M 6,  M 4,  M 9 سهولت استفاده از رسانه

2 M 1,  M 8 عدالت در دسترسی به رسانه

2 M 4,  M 1

تدوین محتوای مناسب

معرفی تحولات جهانی

5 M 1,  M 2,  M 3,  
M 5,  M 12

در صنعت  مصادیق  از   استفاده 
محتوا

3 M 11,  M 10,  M 12 در ارزشی  جریان‌های  به   توجه 
محتوا سواد رسانه‌ای

2 M 9,  M 3

توسعه قابلیت‌های معلمان
توانمند شدن معلمان

1 M 9 توانایی تحلیل رسانه‌ها

1 M 12 بر مبتنی  درس  طرح   طراحی 
رسانه

4 M 1,  M 6,  M 4,  M 9

توسعه حرفه‌ای معلمان

روش‌های به  نسبت   آکاهی 
تدریس مناسب

1 M 11 شرکت در دوره‌های آموزشی

M 9  استفاده از فناوری‌های جدید برای
تدریس

1 M 12 روش‌های کارگیری   به 
تدریس مناسب

نگاه مسئله‌محور به مسائل

1 M 12 پرورش تفکر مسئله‌محور
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4
M 13,  M 14,   

M 6
سواد آموزش  محتوای   تناسب 

رسانه‌ای با شرایط بومی

پرورش تفکر انتقادی

آموزشی کمک  ابزار  از   استفاده 
متناسب با حوزه رسانه

2 M 9,  M 3 آموزشی کمک  ابزار  از   استفاده 
متناسب با حوزه رسانه

1 M 12 فن‌های آموزش سواد رسانه‌ای

2 M 4,  M 9 یادگیری مشارکتی

3 M 1,  M 2,  M 3

گسترش ارتباطات مجازی

دوری از اغراق‌گویی درباره رسانه

2 M 1,  M 8 اعتماد به فضای مجازی

2 M 4,  M 1 نگاه منصفانه به فضای مجازی

3 M 11,  M 6,  M 6 جدی گرفتن سواد رسانه‌ای

2 M 4,  M 1

پیامد

پیامدهای فردی

ادامه تحصیل در حوزه رسانه

2 M 1,  M 8 مطالعه و پژوهش در حوزه رسانه

2 M 8,  M 15 انگیزه پیشرفت

2 M 3,  M 15 به روز بودن

2 M 8 نگاه نقادانه

1 M 2 متفاوت نگاه کردن به مسائل

1 M 12 احساس مسئولیت

2 M 8 نقدپذیر بودن

2 M 11

پیامدهای اجتماعی

انتقال فرهنگ

4 M 1,  M 6,  M 4,  M 9 صیانت از ارزش‌ها

1 M 11 بازنمایی فرهنگ جامعه

3 M 11,  M 10,  M 12, دسترسی سریع به اطلاعات

2 M 9,  M 3 ارتقا اگاهی جامعه

1 M 9  آموزش پیروی از اصول و موازین
صحیح اجتماعی

5 M 13,  M 14,   M 11,  
M 6,  M 6

شفافیت در کسب اطلاعاتشفافیت در کسب اطلاعات

1. شرایط علی
رسانه‌ای(  سواد  درسی  )برنامه  اصلی  پدیده  بر  مستقیم  به‌طور  که  عواملی  از  است  عبارت  علی  شرایط 
تأثیر دارد. از جمله مهم‌ترین شرایط علی تأثیرگذار بر ایجاد برنامه درسی سواد رسانه‌ای در دوره ابتدایی 
عبارت‌اند از: اصلاحات اساسی زیرساخت‌ها، »طراحی فرصت‌های یادگیری برای کسب مهارت‌های مربوط، 
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از مهم‌ترین  ادامه برخی  ارتباطات برون‌سازمانی که در  ارتقای سواد رسانه‌ای دست‌اندرکاران و گسترش 
آن‌ها تشریح می‌شوند:

سياسی،  و  اجتماعی  مشاركت  توسعه  مجازی،  ارتباطات  )گسترش  زیرساخت‌ها  اساسی  اصلاحات   .1-1
توسعه پویایی فرهنگی(

مصاحبه‌شوندگان اصلاح زیرساخت‌ها و ایجاد فضای لازم برای این کار را عاملی بسیار مهم می‌دانند. به‌طوری 
که مصاحبه‌شونده 11 در این زمینه این چنین اظهار می‌کند: »پس ما براي اينکه بتوانيم دانش‌آموزان را 
در اين زمينه توانمند کنيم، لازم است که به اين فضاها و امکانات توجه بيشتري بکنيم و برنامه‌ريزي بکنيم 

که دانش‌آموزان‌مان نسبت به چگونگي استفاده از اين فضا توانمند بشوند«. 
مصاحبه‌شونده 2 در مورد شرایط علی این چنین اظهار می‌کند »بيشتر همان هدفش مي‌تواند آگاه‌سازي 
در  فضا  اين  اطلاعات  کاربرد  و چگونگي  فضا شود  اين  از  استفاده  نحوة  به  دانش‌آموزان  توانمندسازي  و 
بعُد  بعُد علمي باشد، در  اين مي‌تواند در  حل مسائل و مشکلات روزمره زندگي‌شان مي‌تواند باشد. حالا 
استعداد دانش‌آموزان مورد  به  توجه  با  نياز  بعُد آموزش‌هاي تخصصي مورد  باشد، در  مهارت‌هاي زندگي 

استفاده قرار بگيرد«.
شاید یکی از عواملی که کمک می‌کند تا زیرساخت‌های لازم برای توسعه سواد و مهارت‌های رسانه‌ای 
پیشرفت کند، گسترش فرهنگ به کارگیری و یادگیری ابزارهای مربوط به رسانه‌ها است. صاحب‌نظر شماره 
1 به مقوله مفهوم‌سازی اشاره می‌کند و معتقد است که در تدوین الگوهای برنامه درسی سواد رسانه‌ای و 
اجرای آن باید به این مقوله توجه کرد. وی اظهار می‌کند: »اگر احساس کنند نوع فرهنگ ‌سازمانی که وجود 
دارد ناکارآمد هست ممکن است به‌صورت رفتارهای تدافعی که کمتر به سمت اهداف مدرسه و جامعه میره 

حرکت می‌کنه و قطعاً در برنامه درسی سواد رسانه‌ای معلم هم اثرگذار خواهد بود.«
مجازی،  فضای  فرصت‌های  )آشنایی  مربوط  مهارت‌های  کسب  برای  یادگیری  فرصت‌های  طراحی   .1-2
کلامی،  و  ارتباطی  مهارت‌های  توسعه  سازمانی،  درون  هوشیارسازی  رسانه‌ای،  پیام‌های  پردازش  توانایی 

آموزش نحوه استفاده منطقی از رسانه‌ها(
مصاحبه‌شونده 15 در زمینه شرایط علی و طراحی فرصت‌های یادگیری در این زمینه می‌گوید: »من 
مي‌خواهم حتي بگويم که کتابي که ما نوشتيم؛ کتاب تفکر و سواد رسانه‌اي و به‌عنوان کتاب درسي وارد 
انگار که مثلًا ساز  از آموزش و پرورش  يازدهم، حالا گروه تيم هر قسمت  مدارس شد براي پايه دهم و 

خودشان را مي‌زنند. در تيم تأليف کتب درسي اين مجاهدت را کرد و اين کتاب را آماده کرد«.
مصاحبه‌شونده 2 نیز در این زمینه می‌گوید: »آن چيزي که اهميت دارند توجيه مديران است بيش از 
هر کس ديگري. من مديراني را مي‌شناسم که کتاب تفکر سواد رسانه‌اي دو سال است، امسال سومين سال 
است که وارد مدارس شده. من الان دست کم ده سال هست که دارم در مدارس سواد رسانه‌اي را تدريس 
مي‌کنم. مديران از من مي‌خواهند، مي‌گويند شما بيا مثلًا يک زماني باز مي‌کنند به شکل غيررسمي، يک 

ترم براي بچه‌هاي ما مثلًا يک آموزش سواد رسانه‌اي داشته باش«.
مصاحبه‌شونده 11 در زمینه شرایط علی، این مسأله را چنین تبیین می‌کند: »ببينيد وقتي يک درسي 
تأليف مي‌شود، مسلماً هدفش، هدف‌گذاري که صورت مي‌گيرد، هدف اصلي که براي يک درس مشخص 
شده يعني سواد رسانه‌اي بالا بردن آگاهي دانش‌آموزان در مواجه با رسانه‌هاست. چگونگی رژیم مصرف 
رسانه‌ای‌تان را در نظر بگيرد؟ چگونه هر چيزي را باور نکنيد؟ الزاماً هر محتواي رسانه‌اي که ساخته مي‌شود، 
آن قرار نيست به نفع شما باشد. و اينکه به اندازه مصرف بکنيد. حالا شناخت ماهيت رسانه‌ها باز در اين 
زمينه. در واقع همان بحث آگاهي‌رساني راجع به رسانه‌ها، ماهيت‌شان و محتواي رسانه‌اي که به بچه‌ها داده 

مي‌شود و رشد تفکر انتقادي در آن‌ها«.
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2. شرایط زمینه‌ای
اثر  یا پدیده  بر کنش‌های موضوع  از مقوله‌ها و مفاهیم گفته می‌شود که  عوامل زمینه‌ای به مجموعه‌ای 
می‌گذارند. عوامل زمینه‌ای همان‌طور که از عنوان آن پیداست، شرایط لازم برای وقوع و شکل‌گیری پدیده یا 
موضوع را فراهم می‌کند. در این پژوهش، با توجه به دیدگاه صاحب‌نظران، مهم‌ترین عوامل زمینه‌ای برنامه 
درسی سواد رسانه‌ای عبارت‌اند از: عوامل اجتماعی، خانوادگی، فرهنگی، ساختاری، آموزشی، بازتعریف نقش 
معلم، توسعه مدیریت اثربخش. در ادامه‌ی این بخش، برخی از مهم‌ترین اظهارات مصاحبه‌شوندگان در مورد 

عوامل زمینه‌ای ارائه می‌شود:
1-2. عوامل اجتماعی )حمایت سیاسی دولت‌مردان، عدم برخورد سلبی با رسانه‌های منتقد و تعدیل نفوذ 

رسانه‌های دولتی(
اجتماعی  عوامل  ابتدایی،  دوره  در  رسانه‌ای  برنامه درسی سواد  الگوی  برای  زمینه‌ای  عوامل  مهم‌ترین  از 
است. حمایت سیاسی دولت‌مردان و سیاست‌مداران و جلوگیری از نفوذ رسانه‌های دولتی از مهم‌ترین این 
عوامل اجتماعی هستند. مصاحبه‌شونده 4 این مسأله را تبیین کرده است و این چنین اظهار می‌کند: »اگر 
ما در اين زمينه آنچنان کرديم که ديگر کشورها کردند، اما به نتيجه نرسيديم، بايد بدانيم حرف‌مان که 
غلط نيست، حوادث‌ها يک ضرورت است ما به نتيجه نرسيديم، پس روش‌مان غلط است. حرف‌مان درست 
است«. بر این اساس، عدم توجه در برنامه‌های کلان کشوری از اهداف این نوع برنامه‌های درسی و حتی 
عدم توجه به آن، باعث محدود بودن آن در نظام آموزشی کشور بوده است. لذا برای تدوین الگوی برای 
این برنامه درسی و اجرای موفق‌تر آن، در وهله‌ی اول نظام سیاسی باید در ابعاد مختلف از آن حمایت کند.

2-2. عوامل فرهنگی
شرایط فرهنگی و عوامل وابسته به آن در فرایند یادگیری سواد رسانه به‌ویژه در دوره ابتدایی از اهمیت 
در  آن‌ها  محیط  و  فضا  و  رسانه‌ای  ابزارهای  با  کودکان  کردن  آشنا  عبارتی،  به  است.  برخوردار  ویژه‌ای 
آن‌ها  از  یکی  پرداخته‌اند.  مهارت‌ها  نوع  این  فرهنگ  به  مصاحبه‌شونده‌ها  است.  ارزشمند  پایین  سنین 
)مصاحبه‌شونده 6( در این زمینه می‌گوید: »ما يکي از مؤثرترين کارهايي که کمک مي‌کند براي هدايت 
بچه‌ها در مسير درست در استفاده از رسانه‌ها، هدايت‌شان به اين مسير هست که توليد محتواي رسانه‌اي 
درست داشته باشند. يعني يادشان مي‌دهيم که چگونه به جاي اينکه صرفاً مصرف‌کننده رسانه‌اي باشند، در 
نقش توليدکننده رسانه قرار بگيرند. آن وقت بياييم محتوايي که دوست دارند با ابزارهايي که دوست دارند. 

همين توليد محتواي رسانه از خودش زمان مي‌گيرد«. 
در  بزند  پرسه  ساعت  چند  بيايد  بچه  باشد  قرار  »اگر  می‌افزاید:  مورد  این  در  مصاحبه‌شونده  همین 
فضاي اينستاگرام و با محتواهاي نامناسب و انواع محتواهايي که اتفاقي هستند روبه‌رو بشود، يک بخش 
زيادشان مي‌خواهد اختصاص بدهد به توليد محتوا براي صفحه اينستاگرامش. بعد وقتي اين را به نمايش 
گذاشت اينکه چقدر اين حالا لايک مي‌خورد، ما مثلًا حتي مي‌گوييم که پارسال يک بحثي داشتم به نام 
سلبريتي‌سازي. برويد آدم‌هايي را پيدا کنيد که اين‌ها لياقت سلبريتي شدن را دارند. لياقت شناخته شدن 
توسط جامعه و دنبال رو پيدا کردن دارند. آدم‌هايي پيدا کنيد، کليپ بسازيد حالا يادشان داديم از ابزارها 
چگونه استفاده کنند، حالا بياييد با هم اين‌ها را در فضاي مجازي پخش کنيم. پس ذهن آن بخشي از نياز 

بچه براي استفاده از رسانه‌ها و پرسه زدن در فضاي رسانه‌ها را ما از آن طريق داريم«.
3-2. عوامل آموزشی

تجهیز محیط آموزشی به تجهیزات رایانه‌ای، ایجاد محیط مناسب آموزشی و اتصال محیط به شبکه اینترنت 
و استفاده از متخصصان علوم ارتباطات از مهم‌ترین عناصر مربوط به عوامل آموزشی در الگوی برنامه درسی 
سواد رسانه‌ای است. مصاحبه‌شوندگان بر این عوامل تأکید کرده و معتقد هستند که ایجاد محیط مناسب 
آموزشی در اجرای این نوع از برنامه درسی، نخستین الزام است. صاحب‌نظر شماره 9 در این زمینه گفته 
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است: »نخستین اقدام در اجرای برنامه درسی سواد رسانه‌ای در دوره ابتدایی، ایجاد محیط مناسب آموزشی 
است. در اینجا منظور ما از محیط آموزشی مناسب یعنی محیط مناسب با اهداف برنامه درسی است. یعنی 
چه چیزی را باید به کودکان آموزش بدهیم و این موارد آموزشی را در چه نوع محیطی ارائه بدهیم. در واقع 

اینجا باید ویژگی‌های محیط مناسب برای این نوع یادگیری‌ها را طراحی کنیم«.
4-2. عوامل ساختاری

از جمله عوامل مهم در شرایط زمینه‌ای برنامه درسی سواد رسانه‌ای، عوامل ساختاری است. برای طراحی 
الگوی مناسب برنامه درسی سواد رسانه‌ای در دوره ابتدایی، توجه به زیرساخت‌ها و شرایط بنیادین اهمیت 
دارد. مصاحبه‌شونده 5 در این زمینه اظهار می‌کند که »من عقيده‌ام اين است که اولاً کساني که تبليغ‌کننده 
اين برنامه بودند خيلي تسلط به موضوع نداشتند. ثانياً الزامات اين نوع سواد را نديدند و فراهم نکردند و ثالثاً 
با توجه به گذشت زمان نيازمند اينکه اسناد بالادستيمون حتماً بازنگري بشود. چون اين چيزي که امروز 
ما از سواد رسانه‌اي مي‌بينيم و مي‌فهميم، مطمئناً از آن چيزي که آن‌ها در چند سال گذشته، دريافتند، 
متفاوت هست با آن چيزي که در سال‌هاي آينده از اين سواد حاصل مي‌شود و جلوه‌گر مي‌شود به مراتب 

بيشتر از آن چيزي است که ما الان مي‌فهميم«.
مصاحبه‌شونده 14 نیز، عوامل ساختاری را این چنین تبیین می‌کند: »بحثم اين است که اساساً برنامه 
درسي وقتي در کشور طراحي مي‌شود، اجراي آن يک تمهيداتي مي‌خواهد، يک زيرساخت‌هايي مي‌خواهد، 
يک شرايطي مي‌خواهد. و آن شرايط به نظر من نه تنها براي بحث سواد رسانه‌اي، باید براي کل برنامه 

درسي ملي فراهم کرد«.
هم‌چنین مصاحبه‌شونده 10 در این زمینه معتقد است: » وقتي زيرساخت ما وجود ندارد، چطوري ما 
کار در مدرسه انجام بدهيم؟ وقتي ما برنامه درسي متناسب با آن توليد نکرديم، چگونه مي‌توانيم اين کار را 
انجام بدهيم؟ لذا حتماً بايد آن فرهنگش را هنوز نداريم، يکي از بحث‌هاي که ما داريم، بحث فرهنگ‌سازي 

است«.
3. شرایط مداخله‌ای

را  عوامل  سایر  مداخله  و  اثر می‌گذارند  تعاملات  و  بر کنش‌ها  که  متغیرهایی هستند  مداخله‌گر،  شرایط 
محدود و یا تسهیل می‌کنند. در این پژوهش، با توجه به دیدگاه صاحب‌نظران، مهم‌ترین عوامل مداخله‌گر 
برنامه درسی سواد رسانه‌ای عبارت‌اند از: پژوهش و کار عملی، شناخت و دانش و نقش و آمادگی معلمان. 

که با استفاده از دیدگاه مصاحبه‌شونده‌ها تبیین می‌شوند. 
1-3. پژوهش و کار عملی

توسعه پژوهش در زمینه سواد رسانه‌ای از جمله موارد مورد تأکید صاحب‌نظران بوده و معتقد هستند که 
این مسأله به گسترش زیرساخت‌های مربوط به سواد رسانه‌ای منجر می‌شود. مصاحبه‌شونده‌ها در این زمینه 
به »هدایت پروژه‌های پژوهشی به سمت برنامه‌ریزی سواد رسانه‌ای«، »ایجاد فرصت‌های مطالعاتی، ترجمه 
آثار جدید و بهره‌برداری بهینه«، »استفاده مناسب از فناوري نوین ارتباطی« اشاره می‌کنند و این عناصر 
را در توسعه سواد رسانه‌ای مؤثر می‌دانند. مصاحبه‌شونده 7 در این زمینه می‌گوید: »گسترش پژوهش‌ها 
در این زمینه بسیار مؤثر است. اگر بتوانیم بسیاری از پژوهش‌های رشته‌های مربوط را در دانشگاه‌ها به 
سمت این موضوع سوق بدهیم، قطعاً به رشد سواد رسانه‌ای کمک می‌کنیم. از طرفی معلمان و مربیان را 
نیز ترغیب کنیم تا از طریق مشارکت در انواع پژوهش‌های این حوزه و حتی مطالعات نتایج پژوهش‌های 

دیگران، خود را توسعه دهند«.
قرار  تأکید صاحب‌نظران  مورد  که  است  دیگری  مفاهیم  از  بهینه«  بهره‌برداری  و  جدید  آثار  »ترجمه 
گرفته است. مصاحبه‌شونده‌ها معتقد هستند که استفاده از یافته‌های کشورهای دیگر در این زمینه می‌تواند 
کمک بیشتری داشته باشد. یکی از این صاحب‌نظران )شماره 8( در این زمینه اظهار می‌کند: »ترجمه آثار 
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کشورهای دیگر که به زبان‌های خارجی تدوین شده است، نقش مهمی در توسعه این مسأله دارد. ما باید 
پژوهشگران را تشویق کنیم تا منابع جدید خارجی را ترجمه کنند«.

2-3. نقش و آمادگی معلمان
صاحب‌نظران در بین عوامل مداخله‌گر، نقش معلم را بسیار تأثیرگذار می‌دانند و معتقد هستند که معلمان 
در الگوی برنامه درسی سواد رسانه‌ای در دوره ابتدایی نقش کلیدی دارند. صاحب‌نظر 13 این مسأله را این 
چنین بازگو می‌کند: »معلم خيلي مهم است. معلم اگر وارد باشد مي‌داند که چگونه بايد بحث را کنترل 
و هدايت بکند. خودش اصلًا يک فکري را در سر بچه بياندازد. تشويقش کند به استفاده از چيزهايي که 
مي‌خواهد مثلًا مضرات چيزي را بگويد، يه جوري با جاذبه تعريف کند که بچه کنجکاو شود برود و ببيند. 
الآن معلم کافي نداريم براي بحث سواد رسانه‌اي و اينکه بحث سواد رسانه‌اي‌مان صرفاً اين نيست که شما 
آموزش  رانندگي. شما در  آموزش  یا  فيزيک  يا  رياضي  بيايي. مثل  و  بگويي  را  مباحثي  برويد يک سري 
رانندگي وقتي يک سري مسايل را مي‌گوييد، خب طرف مي‌شنود و فکر مي‌کند ياد گرفته، اما تا خودش 
پشت فرمون نشيند، نمي‌توانيد بگويید که اين را ياد گرفته. معلم‌ها اول بايد خودشان راننده باشند تا بتوانند 
شيوه‌هاي رانندگي کردن را به دانش‌آموزان‌شان ياد بدهند. پس ما اول بايد دليل کافي، معلم کافي تربيت 

بکنيم براي سواد رسانه‌اي«.
مصاحبه‌شونده 14 نیز این چنین اظهار می‌کند: »در واقع همان نحوة تدريسش، نحوة آموزشش، و اینکه 
خودش آشنا باشد، خودش به آن چيزي که مي‌گويد، اعتقاد داشته باشد. ما معلم را به معناي خلق‌کننده 
به معناي عامش را در نظر بگيريد. معلم قرار است يک دانش‌آموز، يک فرد مفيد اجتماعي خلق بکند، مثلًا 
کارگردان سينما قرار است يک فيلم سينمايي مؤثر توليد کند، منِ خبرنگار قرار است يک خبر تأثيرگذار 
توليد بکنم، به‌طور کلي هر خلق‌کننده‌اي اگر خودش معتقد نباشد، خودش اعتقاد به آن چيزي که مي‌گويد 
نداشته باشد، قطعاً مؤثر نمي‌افتد. يعني شما معلم را نبايد منفک از سيستم و سازوکار آموزش و پرورش 
بکنيد. معلمي که خيلي از دغدغه‌هاي اقتصادي‌اش تأمين نشده، قطعاً آن چنان که بايد و شايد نمي‌تواند 
در آن حوزه‌هايي که حساس هست، نيازمند وقت‌گذاري بيش از اندازه هست، نيازمند کار است، خارج از 
محدوده زماني مدرسه است طرف بايد برود، متریال آماده بکند، بازي‌سازي کند، فکر بکند، و بعد از آن 
با بچه‌ها کلنجار برود، نمي‌تواند مؤثر واقع بشود، اگر خودش کار نکرده باشه فعاليت  بيايد سر کلاس و 
نکرده باشه، در کنارش آن الگوي غيررسمي، متأسفانه در مدارس ما اين الگوي رسمي و آن طبق کتاب 
پيشرفته‌اند، تا اينجا جلو رفتن و امتحان گرفتن، اين الگوها در واقع ارجحيت دارد. در صورتي که ممکن 
است شما يک مبحث را تا آخر سال بيشتر رويش متوقف نشويد در بحث سواد رسانه‌اي، يعني گنجايش 
و کشش دانش‌آموز، اين طور نباشد شما درس را کامل جلو ببريد. منتهي روي مبحث ممکن است ماه‌ها 
تأثيري مي‌تواند  اينستاگرام چه  اينکه بدانند هشتک گذاشتن در  درگير باشيد بحث مثلًا نحوه استفاده. 
داشته باشد؟ اينکه بدانند در کنار اينکه تلويزيوني ببينند بروند کتابخواني هم بکنند. ما نبايد اينجوري 
ببينيم که الزاماً بايد يک متدي باشد، متد مشخص و دايرکت، بگوييم از الف شروع بکن برس به نون پايان. 

به هيچ وجه سواد رسانه‌اي نیست«.
 4. راهبردها

 راهبرد عبارت است از تمامی اقدامات خرد و کلان که در جهت شکل‌گیری موضوع یا پدیده مورد بررسی
 انجام می‌گیرد. دسترسی به رسانه‌ها، تدوین محتوای مناسب، توسعه قابلیت‌های معلمان، توسعه حرفه‌ای
 معلمان، به کارگیری روش‌های تدریس مناسب و گسترش ارتباطات مجازی از مهم‌ترین مقوله‌های مربوط
 به راهبردهای برنامه درسی سواد رسانه‌ای در دوره ابتدایی هستند. در ادامه برخی از مهم‌ترین این مقوله‌ها
را با دیدگاه‌های مصاحبه‌شونده‌ها و صاحب‌نظران تبیین می‌شود و نمونه‌هایی از این دیدگاه‌ها ارائه می‌شود.
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1-4. دسترسی به رسانه‌ها
با اینکه معلمان همانند برنامه‌های درسی دیگر، در این نوع یادگیری نیز نقش اصلی را بر عهده دارند، اما 
صاحب‌نظران و مصاحبه‌شونده‌ها علاوه بر معلم، تأکید دارند که کودکان و فراگیران باید به انواع رسانه‌ها 
دسترسی داشته باشند مصاحبه‌شونده 9 این مسأله را این چنین بررسی می‌کند: »در کنار معلم استفاده از 
فيلم‌هاي آموزشي، اپليکيشن‌ها هست، نرم‌افزارهايي که مورد استفاده قرار مي‌گيرد در آموزش دروس خيلي 
خوب است و سايت‌هاي معتبري که مي‌تواند دانش‌آموزان را هدايت بکند که منابع مورد استفاده‌شان را 

خيلي راحت‌تر، مستقيم، بدون ورود خطرهايي که در فضاي رسانه‌اي است، استفاده بکند«. 
مصاحبه‌شونده 6 به رسانه آموزشی و کتاب درسی اشاره می‌کند و نقش رسانه را به‌عنوان یک عامل 
راهبردی بررسی می‌کند. این صاحب‌نظر به مدرسه هوشمند می‌پردازد و یکی از راحت‌ترین راه‌کارها را برای 
دسترسی به رسانه‌های تأثیرگذار در این زمینه، مدرسه هوشمند می‌داند. وی در این زمینه می‌گوید: »ما 
يک فرق اساسي که با کشورهای دیگر داريم، در کشورهاي ديگر مي‌گويند اصلًا مدرسه هوشمند مفهوم 
ندارد. اين بچه بايد اتفاقاً با گچ روي تخته بنويسد و اينکه شما افتخار بکنيد که ما مدرسه هوشمند داريم، 
ناخودآگاه بچه را به سمت يک گونه‌اي از استفاده رسانه‌اي داريد سوق مي‌دهيد و اینکه شايد خيلي از 
کشورها قوانين‌شان مثلًا فرزندان، کودکان زير 13 سال اگر وسيله هوشمند داشته باشند، يعني اصطلاح 
هوشمنده، مثلًا قوانيني و مقررات براي برخورد با خانواده وجود دارد. مثلًا در آمريکا مي‌تواند حاکميت 
حضانت فرزند از خانواده را هم بگيرد. حالا وقتي ما مي‌آييم جلوتر از مدعیان همه اين‌ها حرکت مي‌کنيم و 

مي‌شود افتخارمان، مدارس هوشمند، کلاس‌هاي هوشمند و ... اين خودش يک ايراد هست در کار«. 
2-4. توسعه قابلیت‌های معلمان

معلمان باید برای موفقیت برنامه درسی سواد رسانه‌ای در کلاس درس، مهارت‌های لازم را کسب کنند. به 
عبارتی آن‌ها باید توانایی به کارگیری ابزارهای چندرسانه‌ای را داشته باشند. یکی از صاحب‌نظران )شماره 
3( در این زمینه چنین اظهار می‌کند: »به نظرم به هر حال بايد چندرسانه‌اي باشند. يعني از ابعاد مختلف 
استفاده بکند. اساساً در برنامه درسي و علوم تربيتي، معلم بايد بداند از چه چيزي، کجا استفاده بکند؟ 
يعني نوع روشش، يعني در کجا از چه روشي استفاده بکند؟ در کجا از کدام ابزارش استفاده بکند؟ اين‌ها 
مهم‌ترين کاري است که معلم انجام مي‌دهد. آقا! اين ابزار، اين روش خوب است، من مي‌گويم نه! هر روشي 
در جاي خودش  است، به شرطي در جاي خودش استفاده بکند، منِ معلم مي‌دانم چگونه و در چه شرايطي 
استفاده بکنم لذا معلم مي‌تواند چندرسانه‌اي استفاده بکند، بستگي به بستر و هدف دارد. گاهي ممکن است 
اطلاعاتي است که مي‌خواهد ارائه بدهد با يک سخنراني، بايد ارائه بدهد. منتهي بهترين شيوه براي اين 
بحث، شيوه نمايشي و بازي، بيشترين در ابتدايي جواب مي‌دهد. يعني هر چقدر معلم بتواند از حس بيداري 
و حس بينايي دانش‌آموزان استفاده بکند و از طريق فيلم، تصوير، بازي، نمايش، و.. از اين‌ها استفاده بکند، 

قطعاً خيلي مي‌تواند مؤثر در يادگيري دانش‌آموز باشد«.
تأکید  مربوط  دوره‌های  در  شرکت  و  آموزش  طریق  از  معلمان  قابلیت‌های  توسعه  بر   12 صاحب‌نظر 
می‌کند و معتقد است: »بايد اولاً بايد توجيه شوند، پيش‌زمينه ذهني پيدا بکند نسبت به ضرورت اجراي 
از اينکه توجيه شدن و ديدگاه ادراکي‌شان شکل گرفت، حالا بايد آموزش‌هاي لازم به خود  برنامه. پس 
معلم داده شود، نحوه کارش را بداند، و اينکه کاري را بايد چطور انجام بدهد و بعد از آن که به مرحله اجرا 
مي‌رسد بايد نظارت و پايش داشته باشند. از عملکرد مدارس، واقعاً نقاط قوت تقويت بشود، تشويق بشود، 
نقاط ضعفي که هست، و تعاملي که در مدارس و بين مدارس صورت مي‌گيرد از بين برود و در پايان نتايج 

کار را به‌صورت عملي به نمايش بگذارند«.
3-4. به کارگیری روش‌های تدریس مناسب

یکی از مهم‌ترین مؤلفه‌های مربوط به راهبرد در برنامه درسی سواد رسانه‌ای، به کارگیری روش‌های تدریس 
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مناسب و فعال در کلاس‌های درس است. صاحب‌نظران این عنصر را عامل مهمی در توسعه سواد رسانه‌ای 
می‌دانند. مصاحبه‌شونده 6 در مورد روش‌های تدریس و نقش آن، می‌گوید: »به نظرم يک اعتقادي قطعاً 
از جنس عملي بايد نسبت به تدریس و شیوه‌های آن باشد. از جنس روش‌ها و راهبردهايي يادگيري فعال 
بايد باشد. يعني محيط، محيط در واقع شرايط فراهم باشد. به لحاظ زيرساخت، به لحاظ رسانه‌ها و به لحاظ 
مسائلي که وجود دارد، امکانات. تجهيزاتي که براي انسان‌ها هست، بايد باشد. الآن يک کتابي تحت عنوان 
سواد رسانه‌اي وجود دارد. ولي به هر حال اين سواد رسانه‌اي بيشتر بحث نظري است، نه عملي و کاربردي«.

4-4. گسترش ارتباطات مجازی
بسیاری از صاحب‌نظران و مصاحبه‌شونده‌ها، دوری از فضای مجازی و رسانه‌ها را اجتناب‌ناپذیر می‌دانند. لذا 
بر یادگیری و آموزش افراد حتی در سنین پایین تأکید می‌کنند. یکی از مصاحبه‌شونده‌ها )شماره 1( در این 
زمینه می‌گوید: »ببينيد ما چه بخواهيم و چه نخواهيم ديگر در زندگي‌هاي ما حضور دارد. چه ما بخواهيم، 

چه والدين بخواهند، چه آموزش و پرورش بخواهد، چه خانواده بخواهد آن بچه‌ها دسترسي دارند«. 
مصاحبه‌شونده 8، آموزش، یادگیری و توسعه افراد در مهارت‌های مربوط به رسانه را مورد تأکید قرار 
می‌دهد و می‌گوید: »منع کردن، راه تربيتيش نيست. ما بايد روش برخورد و حضور در آن صحنه‌ها را بهشان 
ياد بدهيم. ما بايد کار پيشگيرانه انجام بدهيم نه اينکه کارهايي را انجام بدهيم که بعد مثلًا اتفاق مي‌افتد 

و حالا چکار کنيم؟«.
5. پیامدها

برخی از متغیرها و مؤلفه‌ها نشان‌دهنده نتایجی هستند که در نتیجه پدیده و اتخاذ راهبردهای مربوط به 
این پدیده شکل می‌گیرند. نتایج و پیامدهای مربوط به برنامه درسی سواد رسانه‌ای را براساس دیدگاه‌های 
صاحب‌نظران و مصاحبه‌شوندگان می‌توان در دو مؤلفه اساسی یعنی پیامدهای فردی و اجتماعی نشان داد. 

1-5. پیامدهای فردی
مصاحبه‌شونده 12، تقویت روحیه انتقادی را مهم‌ترین پیامد برنامه درسی سواد رسانه‌ای معرفی می‌کند 
اگر  انتقادي هست. يعني  این زمینه می‌گوید: »مهم‌ترين هدفي که مي‌تواند دنبال کند رشد تفکر  و در 
ما سواد را امروزه در معناي گسترده‌ترش قائل بشويم. خيلي از صاحب‌نظران معتقدند که ما حدود 34 
و  توانايي کدگذاري  از سواد مي‌کنند، مي‌گويند  تعريف عامي که  نوع سواد  اين 34  نوع سواد داريم. در 
کدخواني  و  کدگذاري  توانايي  تعريفش  که  گفت  مي‌شود  رسانه‌اي  سواد  بنابراين  پيام‌هاست.  کدخواني 

پيام‌هاي رسانه‌اي است«.
صاحب‌نظر 8 نیز بر این مؤلفه تأکید می‌کند و معتقد است: »هدفي را که اينجا مي‌تواند دنبال کند، 
رشد اين تفکر انتقادي است با توجه به ضرورت اين نوع سواد، و محتوايي که مي‌تواند تمام بکند در اين 
زمينه، يک محتوايي برگرفته از کليه منابع آموزشي. امروز ما در حوزه فناوري‌هاي اطلاعاتي و ارتباطي فاوا، 
ديگر نمي‌توانيم تعريف محدودي از آن محتوا داشته باشيم. بلکه مي‌گوييم محتوا، کليه منابعي است که 
مي‌تواند اطلاعات، حقايق، مفاهيم و چارچوب‌هاي اصلي و تشکيل‌دهنده‌ي معرفتي را در اختيار دانش‌آموز 

قرار بدهد«. 
هم‌چنین مصاحبه‌شونده 1 پیامد فردی یادگیری سواد رسانه‌ای را چنین بیان می‌کند: »تفکر از طريق 
مباحثه، تفکر از طريق مشارکت‌ها و طرح سوالات و پرسش‌هايي براي جستجو. پژوهش‌هاي گروهي و خارج 
از نقد. آشکار کردن دانش‌آموزان با شيوه‌هاي نقد، و انواع نقدهاي مختلف. اگرچه در اين دوره دانش‌آموز 
خودبخود با توجه به رشد تفکر انتزاعي به سمت تفکر انتقادي پيش مي‌رود اما جهت دادن به تفکر انتقادي 
به‌گونه‌اي که بتواند براساس رويدادهايي يک انديشه صحيح را بشناسد، يا بتواند براساس آن، انديشه صحيح 
را شناسايي بکند. و لذا در يک ترکيب گسترده که معلم از مجموعه روش‌هايي که تفکر را تحريک مي‌کند، 

مي‌تواند در اين زمينه استفاده کند«.
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منجر  وی  انتقادی  تفکر  تقویت  و  رشد  به  متضاد،  موقعیت‌های  در  فراگیر  گرفتن  قرار  این،  بر  علاوه 
می‌شود. یکی دیگر از مصاحبه‌شوندگان )شماره 2( این مسأله را مطرح می‌کند و می‌گوید: »اينکه اين‌ها 
بايد همدل باشند. يکي از آفت‌ها و آسيب‌هايي که به تفکر انتقاد وارد مي‌شود، ديدگاه و نگاه‌هاي متضادي 
که از طرف منابع مورد اطمينان و يا منابعي که در ارتباط با دانش‌آموز است، بهش مي‌رسد. تضاد بين 
منابع اطلاعاتي، دانش‌آموز را در تفکر باز مي‌کند. چرا که او را نسبت به روشش بدبين مي‌کند، يا باعث 
مي‌شود نسبت به موضوع يا موضعي مغرضانه. ما در تفکر انتقادي مي‌گوييم که غرض‌ورزي قاتل و از بين 

برنده تفکر انتقادي است«.
وی هم‌چنین بر اثرات تفکر انتقادی تأکید می‌کند و معتقد است: »تقويت تفکر انتقادي، يکي از کمترين 
اثراتش اين است که بچه‌ها را متعادل‌تر مي‌کند و از آن تعصباتي که خيلي پافشاري رويش مي‌کنند، ياد 

مي‌گيرند که مي‌توانند کمي عقب بنشينند«.

2-5. پیامدهای اجتماعی
براساس نتایج حاصل از کدگذاری مصاحبه‌های صاحب‌نظران مهم‌ترین پیامد برنامه درسی سواد رسانه‌ای 
در دوره ابتدایی شامل مؤلفه‌های زیر است: صیانت از ارزش‌ها، بازنمایی فرهنگ جامعه، دسترسی سریع به 

اطلاعات، انتقال فرهنگ، ارتقا آگاهی جامعه، شفافیت در کسب اطلاعات.
برنامه  اجتماعی  پیامدهای  مهم‌ترین  از  جامعه  فرهنگ  انتقال  مصاحبه‌شوندگان،  دیدگاه‌های  براساس 
درسی سواد رسانه‌ای است. اجرای کامل این نوع برنامه درسی، باعث اصالت و انتقال فرهنگ جامعه می‌شود. 
مصاحبه‌شونده 11 در این زمینه می‌گوید: »این نوع یادگیری در مدارس و به‌ویژه در دوره ابتدایی، زمینه 
کافی را برای آشنایی با فرهنگ غالب جامعه فراهم می‌کند. از طرفی، باعث انتقال این فرهنگ از نسلی به 

نسل‌های دیگر می‌شود«.
علاوه بر آن، اجرای این برنامه‌های درسی باعث می‌شود سطح آگاهی در جامعه و در بین افراد آن ارتقا 
یابد. مصاحبه‌شونده 10 در این زمینه می‌گوید: »گسترش سواد رسانه‌ای در سطح جامعه، باعث می‌شود 
تبادل اطلاعات در جامعه تسهیل شود. افراد بتوانند به راحتی داشته‌ها و دانش خود را در اختیار دیگران 

قرار دهند و با یکدیگر به اشتراک بگذارند«.
است.  اطلاعات  به  سریع  دسترسی  رسانه‌ای،  سواد  گسترش  اجتماعی  پیامدهای  دیگر  از  هم‌چنین 
صاحب‌نظر شماره 3 در این زمینه معتقد است: »گسترش ابزارها و رسانه‌های جدید در مدارس و در بین 
افراد جامعه در نهایت منجر به دسترسی سریع به اطلاعات می‌شود. با گسترش سواد رسانه‌ای و ارتقای 

مهارت‌های آن‌ها، به راحتی به اطلاعات جامعه دسترسی پیدا می‌کنند«.
الگوی مورد نظر برای برنامه درسی سواد رسانه‌ای در دوره ابتدایی براساس مدل پارادایم در شکل زیر 

ارائه شده است:
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شکل 1. مدل پارادایمی برنامه درسی سواد رسانه‌ای در دوره ابتدایی

بحث و نتيجه‌گيري
هدف پژوهش حاضر، ارائه الگوی برنامه درسی سواد رسانه‌ای برای دوره ابتدایی است. در واقع پدیده اصلی 
در پژوهش حاضر، برنامه درسی سواد رسانه برای دوره ابتدایی است. دوره ابتدایی از آنجا که نقطه شروعی 
برای یادگیری مهارت‌های اساسی زندگی به‌شمار می‌رود در این حوزه نیز از اهمیت ویژه‌ای برخوردار است. 
با ورود سواد رسانه‌ای به مدارس ابتدایی، آموزش، چهره‌ای عملی‌تر، خلاق، کلامی و عملی و عینی‌تری 
پيدا مي‌کند. آموزش مهارت‌های رسانه‌ای به دنبالش شادابی و فرهنگ خاصی در روند کلی آموزش است 
که مدرسه را برای دانش‌آموزان تبدیل به محیطی جذاب و با انگیزه می‌کند. تحول اساسی در مهارت‌های 
فراگیران، شکوفا شدن استعداد و قدرت خارق‌العاده مخاطبین نتیجه حضور سواد رسانه‌ای در مدارس است 
)فانک1 و همکاران، 2016، ص. 10(. از طرفی، گسترش پیشرفت‌های تکنولوژی باعث افزایش تأثیرات منفی 
فناوری‌ها نیز شده است. آموزش سواد رسانه‌اي از راه رسانه‌ها مورد توجه بسياري از نهادهاي بين‌المللي، 
دولت‌ها و نهادهاي مردمي فعال در حوزه آموزش سواد رسانه‌اي قرار گرفته است. مارشال مک لوهان2 و نيل 
پستمن3 عقيده دارند که آموزش سواد رسانه‌اي ضروري‌ترين راه براي مواجه با تأثيرات منفي تکنولوژي 

است )کوشین4، 2015(. 
با این توضیحات و براساس نتایج این پژوهش، عناصر مربوط به برنامه درسی سواد رسانه‌ای در دوره 
سواد  درسی  برنامه  اهداف  و  شایستگی‌ها  از:  عبارت‌اند  که  کرد  بیان  مورد  چهار  در  می‌توان  را  ابتدایی 
رسانه‌ای، محتوای برنامه درسی سواد رسانه‌ای، اجرای برنامه درسی سواد رسانه‌ای و خروجی برنامه درسی 
1. Funk					     2. Marshall McLuhan

3.Neil Postman                                               4. Kushis 	        
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سواد رسانه‌ای توجه به نیاز امروزی افراد جامعه به سواد رسانه‌ای، برنامه درسی سواد رسانه‌ای از دیدگاه 
صاحب‌نظران و حتی اسناد بالادستی از قبیل سند تحول بنیادین، ضرورتی اجتناب‌ناپذیر به‌شمار می‌رود. 
اساسی  »اصلاحات  که  می‌شود  ارائه  و  تدوین  رسانه‌ای  سواد  درسی  برنامه  برای  الگوی  اساس،  این  بر 
رسانه‌ای  سواد  »ارتقای  مربوط«،  مهارت‌های  کسب  برای  یادگیری  فرصت‌های  »طراحی  زیرساخت‌ها«، 
در دست‌اندرکاران« و »گسترش ارتباطات برون سازمانی« از مهم‌ترین شرایط علی برای تدوین و اجرایی 
کردن این برنامه درسی هستند. علاوه بر موجبات علی، عوامل اجتماعی، خانوادگی، فرهنگی، ساختاری، 
آموزشی، بازتعریف نقش معلم، توسعه مدیریت اثربخش به‌عنوان مهم‌ترین عوامل زمینه‌ای و »پژوهش و 
کار عملی، شناخت و دانش و نقش و آمادگی معلمان« به‌عنوان عوامل مداخله‌گر )محیطی( بر شکل‌گیری 
و اجرای این الگوی برنامه درسی سواد رسانه‌ای تأثیر دارند. علاوه بر این، سیاست‌گذاران و دست‌اندرکاران 
تعلیم و تربیت با اتخاذ راهبردهای مناسب از قبیل دسترسی به رسانه‌ها، تدوین محتوای مناسب، توسعه 
قابلیت‌های معلمان، توسعه حرفه‌ای معلمان، به کارگیری روش‌های تدریس مناسب و گسترش ارتباطات 
مجازی، می‌توانند به موفقیت این برنامه درسی کمک کنند و در ظهور پیامدهای مثبت آن تأثیرگذار باشند. 
از قبیل  به پیامدهایی  ابتدایی منجر  برنامه درسی سواد رسانه‌ای در دوره  الگوی  این راهبردها در  اتخاذ 
پیامدهای فردی و اجتماعی می‌شود. در مجموع آنچه که می‌توان از یافته‌های این پژوهش استنباط کرد 
این است که با در نظر گرفتن شرایط و عصر کنونی مبنی بر توجه به سواد رسانه‌ای، سیاست‌گذاران نظام 
آموزشی باید زمینه لازم برای اصلاحات و توسعه زیرساخت‌ها فراهم کنند، طراحان و برنامه‌ریزان برنامه‌های 
درسی زمینه لازم برای توسعه معلمان را فراهم کنند، علاوه بر آن، توجه به محتوای آموزشی متناسب با 
این برنامه درسی در اولویت قرار گیرد. هم‌چنین به کارگیری رویکرد تلفیقی جهت اجرای برنامه درسی 
سواد رسانه‌ای و آموزش محتوای مربوط به این برنامه درسی از جمله مواردی است که می‌توان با استفاده 
از دیدگاه‌های صاحب‌نظران این پژوهش تبیین کرد تا مهم ترین اهداف این برنامه درسی از قبیل توسعه 
مهارت‌ها و سواد رسانه‌ای و کمک به پرورش و تقویت تفکر انتقادی حاصل شود. در نتیجه می‌توان از افراد 
جامعه انتظار داشت مهارت‌های لازم برای برقراری روابط مجازی کسب کنند و این مهارت‌ها را برای توسعه 
مهارت‌های شغلی به کار گیرند ضمن اینکه به پیامدهای منفی فعالیت در فضای مجازی و کار با رسانه‌ها 

نیز توجه کرده و از بروز مشکلات جدی در این حوزه پیشگیری کنند.
به‌طور کلی صاحب‌نظران بر استفاده زیاد دانش‌آموزان از رسانه‌ها، مهم شدن ارتباطات مجازي تأکید 
دارند. درواقع با دسترسی و استفاده زیاد دانش‌آموزان از رسانه‌ها، ورود آموزش سواد رسانه‌اي به مدارس 
از تحليل گفتمان، توجه به فرصت‌ها  كشور ضرورت بيشتري می‌یابد. علاوه بر این در محتواي آموزشی 
و تهدیدهاي رسانه‌هاي نوین، سواد بصري و پرسشگري و تقویت قدرت استدلال و تفکر انتقادي در كنار 
پرداختن به ویژگی‌هاي انواع رسانه‌ها از اهمیت ویژه‌ای برخوردار است. از طرفی، درعصر امرزوزی شرایط 
آموزش به‌گونه‌ای است که افراد باید در فرایند یادگیری نقش ایفا کنند و از عوامل مداخله‌گر در فرایند 
یادگیری و آموزش آگاهی داشته باشند لذا این برنامه درسی زمینه لازم برای مشارکت بیشتر فراگیران را 
در فرایند یادگیری فراهم می‌کند )آلورنمن1، 2016( که برخی از مؤلفه‌های شناسایی شده در این پژوهش 
نیز با این دیدگاه همسو است. در این بین نکته قابل تأمل تصویري از نگاه بومی به آموزش سواد رسانه‌اي 
که با اصول و تعاریف یونسکو )2011( در تطابق و قابل تأمل است. علاوه بر آن، یونسکو در آموزش سواد 
رسانه‌ای بر چهار مؤلفه مهم شامل توليد، بازنمایی، زبان رسانه‌اي و مخاطب رسانه از عوامل سازنده آموزش 
سواد رسانه‌اي تأکید کرده است که مقایسه آن با مؤلفه‌های حاصل از پژوهش حاضر تا حدودی این مؤلفه‌ها 
را نیز نشان می‌دهد و جز عوامل اصلی الگوی برنامه درسی سواد رسانه در دوره ابتدایی به‌شمار می‌روند. لذا 
با توجه به نتایج این پژوهش و ارائه الگوی برای سواد رسانه‌ای، لزوم اجرایی کردن آن بیش از پیش نمایان 
1. Alvermann 
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می‌شود طوری که در بسیاری از کشورهای صنعتی توجه به این برنامه درسی در اولویت قرار گرفته است از 
جمله در ژاپن سواد رسانه‌اي در حکم يک مادۀ درسي در ميان مواد درسي دوره‌هاي تحصيلي راهنمايي تا 
مقطع ديپلم به رسميت شناخته شده و حتي براي بزرگسالان و مقاطع تحصيلي بالاتر نيز تدریس می‌شود 
و کشورکانادا نيز به‌عنوان يکي از موفق‌ترين الگوهاي آموزش سواد رسانه‌اي در جهان باتشکيل »انجمن 
آگاهي رسانه‌اي« انجمن‌هاي متعدد و فراوان آموزش سواد رسانه‌اي، اقدامات مؤثري در اين زمينه انجام 

داده است )کاستا و همکاران، 2018، ص.6(.
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